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Bu nagrin musllif hiiquglari igtisadiyyat Nazirliyi yaninda Antiinhisar ve istehlak

Bazarina Nazarat Dovlat Xidmatinea maxsusdur.




ON sOz

igtisadiyyat elminin banisi hesab edilon Adam Smit “igtisadiyyat”I millatlerin sarvatinin
tobisti ve sabableri ila bagli arasdirma aparan bir elm sahasi olaraq musayyan etmisdir.
Bu, “igtisadiyyat” elmina verilon ilk terif hesab edilir. igtisadiyyat elmi inkisaf etdikce
ona farqli alimler tersfindan farqli teriflar verilmisdir. Verilon forgli teriflorin asas ortaq
noqtesi budur ki, igtisadiyyat elmi muxtalif emtes ve xidmatleri istehsal etmak Ugln
mahdud resurslardan istifade etmak bacarigini dyranan va onlari inkisaf etdiran bir

sosial elmdir.

Her bir elmds oldugu kimi, igtisadiyyat elminde de muxtalif istigamatler mévcuddur.
Amma har bir halda batin istiqamatlerin magsadi yuxarida igtisadiyyat elmina verilon
terifin ¢argivasindan kenara ¢ixmir. Bir s6zle, yegana magsad minimum resurslarla

maksimal istehsal hacmina nail olmaqdir.

Reqgabet iqgtisadiyyati ve tenzimlemelari ise iqgtisadiyyat elminin an asas
istigamatlarindan birini teskil edir. Kapitalizm inkisaf etdikca bu istigamatin shamiyyati
daha da artmaga basladi. Ham 06zal biznes subyektlari, ham da dovlat idaragilori
anlamag@a basladilar ki, saglam bazar raqabsati iqtisadiyyatin dizgun iglemasi Ugln
asasdir. Osas iqtisadi nazeriyyenin hipotezleri ve tacriUbsa numayis etdirdi ki,
muassisalar istehlakgilar Ugun reqabat aparanda yaranmig reqabatli bazar vaziyyati
asagl giymatlerae, yuksak keyfiyyatli mal ve xidmatlera, daha ¢ox muxtalifliys ve daha

¢ox innovasiyaya gatirib ¢ixarir.

Tahliller gostarir ki, son 150 ilde reqabat tanzimlemalari nezariyyasi, reqabatin hiquqi
va institusional tenzimlenmasi boyuk ve zangin yol kecgib. Artig muasir dovrda
institusional va intellektual zeminde mubahise ragabaetin temin edilib-edilmamasi ilo
bagh deyil, onun hansi formada, hansi dsarecads, hansi alstlerle, hansi institutlar
vasitesila temin edilmasi Uzerinde qurulmusdur. Dunya Ugun artiq aydindir ki, igtisadi
inkisafin temin edilmasinde azad reqabatli muhitin yaradilmasi qaciimazdir. Bu
maqsadla har bir camiyyat lazimi ganunlari gabul edir, 6z igtisadi inkisaf prioritetlerina
uygun tenzimleme siyasati secir, resurslarina ve iqgtisadiyyatinin hacmina uygun
institusional strukturlar tesis edir.

Tasadufi deyil ki, 1991-ci ilde Azarbaycan 6z mustaqilliyini barpa etdikdan ve bazar

igtisadiyyati modelini segdikden sonra “Sahibkarliq faaliyysti haqinda”, “Antiinhisar
foaliyyati haqqinda”, “Haqsiz ragabst haqqinda” ve “Tabii inhisarlar haqqinda”




ganunlar gabul edilerak bazar iqgtisadiyyati mexanizminin asas huquqi bazalar
formalasdiriimisdir. 2001-ci ilde Umummilli lider Heyder 8liyevin fermani ilo
Azarbaycan Respublikasi Dovlat Antiinhisar Siyasaeti ve Sahibkarliga Komek Komitesi
hiiquai sexs statusunda iqtisadi inkisaf Nazirliyinin terkibine daxil edilerek Antiinhisar
Siyaseti Departamenti kimi faaliyyat gdstermisdir. 2001-2006-ci iller erzinda
Prezidentin farman ve sareancamlari, Nazirler Kabinetinin garar ve normativ senadleri

ile Departamentin vazife va salahiyyaetlari xeyli dearecada geniglondirilmisdir.

Azerbaycan Respublikasinin Prezidenti ilham 8liyevin rehbaerliyi reqabst siyasstinde
tekmillegsdirmalerin aparilmasi ve institusional islahatlarin naticesi olaraq 2006-ci il
dekabrin 28-de igtisadi inkisaf Nazirliyi yaninda Antiinhisar Dévlet Xidmati yaradiimis
va qurumun salahiyyatleri geniglendirilmisdir. 2009-cu ilds ise Antiinhisar Siyasati ve
Istehlakgilarin Hiiquglarinin Midafissi Dévlst Xidmati yaradilib ve antiinhisar faaliyyati,
haqgsiz reqabat, tabii inhisarlar, reklam, istehlak bazarina nazarstle bagh sslahiyyatlor
qurumun salahiyyastlerine daxil edilmisdir. Azerbaycan Respublikasi Prezidentinin 15
yanvar 2016-ci il tarixli Fermani ile ragabat organinin salahiyyatleri geniglandirilarak
dovlet vasaitleri hesabina mallarin (iglarin, xidmatlarin) satin alinmasi sahasinda dovlat
siyasatini hayata kegirmasi vazifssi Iqtisadiyyat Nazirliyi yaninda Antiinhisar Istehlak
Bazarina Nezarat Dovlet Xidmatina verilmisdir. 2016-2023-ci illor arzinde muvafiq
sahada bir sira islahatlar aparilmis va standartlagirma, metrologiya ve akkreditasiya
Uzra dovlet siyasatinin hayata kegirilmasi vazifelari de quruma tapsiriimisdir. 27 avqust
2024-cli ilde Azarbaycan Respublikasinin Igtisadiyyat Nazirliyi yaninda Antiinhisar ve
istehlak Bazarina Nezarst Dévlet Xidmaetinin esasinda Azerbaycan Respublikasinin
Prezidenti yaninda Antiinhisar ve Istehlak Bazarina Nezarot Dévlet Agentliyi

yaradilmigdir.

Raqabat siyasatinin takmillagdiriimasi ¢argivasinda aparilan institusional islahatlardan
an shamiyyatlisi do Azerbaycan Respublikasinin 2023-cu il 8 dekabr tarixli 1051-VIQ
némrali Qanunu il tesdig edilmis Raqabat Macallasinin gabul edilmasidir. Raqabat
Macallasi beynalxalq tocriibs asas goéturtlarek milli igtisadiyyatin inkisaf dinamikasi
nazara alinmagla hazirlanmisdir. Macslleds bir sira yeni konsepsiyalar, anlayislar va
terminlorden istifade edilmisdir. Regabeat Terminlarinin izahli Ligatinin hazirlanmasi

eyni zamanda da yuxarida geyd edilan institusional islahatlarin mantiqi naticasidir.

Raqgabat siyasatinin efektiv naticaler vermasi va reqabatin tamin edilmasinda takca

ganunvericiliyin gabulu va institutlarin tesis edilmasi kifayst etmir. Burada xususi




madaniyyatin formalasmasi da vacibdir. Madaniyyatin formalagsmasi ise muxtalif
istigamatlerden inkisaf edir. Buraya ali tahsil muassisalerinda xususi fenlarin tadris
edilmasindan baslayaraq 6zal ve ddvlat sektorunun nimayeandalarinin azad reqabatin
temin edilmasinda konulll olaraq butun cemiyyst Ugun tasirini anlayaraq istirak etmasi
daxildir. Regabat madaniyyatinin formalasdirmasinda xususi rol ise maariflondirmaya
maxsusdur. Tasadufi deyil ki, ham inkisaf etmis, ham de inkisafda olan Olkalarin
rogabat orqanlari buna xuUsusi ahamiyyat verirlor vo bu maqgsadle ciddi maliyys
resurslari ayrilir. Ragabast sahasinde aktiv faaliyyet gosteren beynalxalq teskilatlar da

maariflondirmaya diggat yetirmayi tovsiya edirler.

Raqgabet igtisadiyyati ve tenzimlamaleri 6z dinamik xUtsusiyyatlerine va interdisiplinar
strukturuna goére digar sahalardan shamiyyatli deracads farglanir. Maariflandirma
noqteyi-nazarindon iqtisadi sferada bas veran dayisikliklar, elmi-texnoloji tereqqi va
biznes muhitinde yeni yanagmalar terminologiyanin da davamli yenilanmasi zaruratini
meydana cgixarir. Bas veran yenilikler ¢argivasinda bazi terminlar istifadedan ¢ixarilir,
bazi terminlar yeni reqabat veziyyatlarini, miasir reqabat risklerini giymatlandirmak va
aciglamaq ug¢un meydana galir. Bu baximdan muasir igtisadi yanasmalari aks etdiran
bir gox terminlarin izahi xtisusi shamiyyst kasb etmayas baglayir. iqtisadi &makdasliq
ve inkisaf Toskilati (OECD), Birlosmis Millatler Tagkilati (BMT) ve bir sira dlkslerin
reqabat qurumlarinin mahz maariflondirma ndqteyi-nazerinden sahs Uzre terminler

lugatlari formalasdirmiglar.

“‘Raqabat terminlerinin Itgeti” reqabaet igtisadiyyati, reqabast siyasati, reqabat hiququ
sahasinda dovlat qulluggularini, huquqsunaslari, igtisadgilari, 6zal sektorda calisan
muxtelif pese sahiblarini, talebaleri ve Umumiyyatle raqabstle maraglanan her bir
vatendasi maariflondirmak maqsadi dasiyir. Ligetde reqabst tenzimlamsalerine aid
toplanmig 160-dan gox regabaet igtisadiyyati termini nezari asaslari il birlikds praktiki
proseslarde istifade oluna bilan formada hazirlanib. Bu zaman terminlarin reqabat
ganunvericiliyindaki Umumi manasi nazara alinaraq zaruri yerlarde qanunvericiliys,
beynalxalq teskilatlarin va bir sira dlkalarin reqabat nagrlerine istinad edilib. Bununla
da, genis ictimaiyyatin terminlerlo bagli ahateli malumat alds etmak imkanlari

asanlasdirilib.

Lagetin istifadesi reqabet tanzimlamalari sahssine ictimai marag artiracaq ve
maariflondirme prosesini suratlendiracekdir. Bu baximdan lugat Umumi istifade Ugun

nazarda tutulub ve normativ hiquqi akt xususiyyatlerini dagimir.
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AKRONIML®3R()
AK - Avropa Komissiyasi

AKMT - “Antidemping, kompensasiya ve muhafiza tadbirleri haqqinda” Azarbaycan
Respublikasinin Qanunu

IHMQ - “istehlakgi hiiquglarinin miidafiesi hagqinda” Azerbaycan Respublikasinin
Qanunu

MM — Azarbaycan Respublikasinin Malki Macallasi

OECD - igtisadi ®mokdasliq ve inkisaf Tagkilati

OPEC - Neft ixrac Edan Olksler Taskilat

RFQ - “Reklam faaliyyati haqqinda” Azaerbaycan Respublikasinin Qanunu

RM — Azarbaycan Respublikasinin Reqabat Macallesi




TERMINLOR

Acig maneaslar: Bazara heg bir faydali tesir
g6stermayan, c¢ox ciddi pozuntular hesab
edilan razilasmalar ve ya tatbigler bir sira
reqabaet organlari terafinden agig manealer
hesab edilir. Raqgiblar arasinda giymatlarin
muayyan edilmasi, bazarlarin
bolusdurtulmasi, amteslerin, xidmatlarin
istehsall ve satiginin hacminin muayyan
edilmasi kimi gararlar bu mahdudiyyatlera
misal ola biler. Saquli slagays malik olan
(istehsal ve paylama zencirinin muxtalif
saviyyalarinda foaliyyat gobstaran)
muassisalar arasinda ac¢iq mahdudiyyatlara
alicinin satis  qiymatinin  tachizatgi
terafinden muayyan edilmasi, bazarin
muxtalif hisselere boélinmasi ve s. kimi

totbigler aid edilir.

Aktiv satis: Alcinin ekskliziv regionunda ve
ya ekskllziv masteri grupunda maktublar ve
ya fordi mdugsterilera bas c¢oakmak kimi
birbasa marketing Usullari ile basqa bir alici
torafinden hayata kegirilon satiglar "aktiv
satig" hesab edilir. Diger alicinin srazisinde
satis yerinin va ya paylama anbarinin
yaradilmasi da aktiv satisin shata dairasina
daxildir. Bolgadaki musterileri ve ya basqga
bir aliciya ayrilmis mustari grupunu birbasa
hadefloyan reklam da diger aktiv satig
usullari sayila biler. Techizat¢i musssisa
O0zuna ve ya aliciya ayrilmig ekskluziv bolga
ve ya musteri qrupu ugln aktiv satisi

mahdudlasdira bilar. Naticade, maktub,

elektron pogt, zeng, musterinin Unvanina
getmakla Vo ya diger birbasa
kommunikasiya vasitslari ilo (onlayn ve ya
oflayn formada hadeflayici reklam ve ya
marketing vasitelari) edilan satis aktiv satis

hesab edilir.

Alict gucu: Bir ve ya bir nege alicinin
bazarda iqtisadi gucundan asili olaraq
saticilardan alverigli gertlorlo mahsul alde
etmak qabiliyyatidir. Alici glcu ragabat
tohlilinde mihim rol oynayir. Bels ki, alici
gucu saticilarin giymet teyinetma gucunu
azalda va bununla da, muvafiqQ bazarda
balans yarada biler. Bununla bels, alici
glcu ragabaetin saviyyasine har zaman
musbat tasir gostermir. Masalan, gucll
alicinin  zaif saticilarla qarsilasdigi  bir
vaziyyatde natice yuksek olmaya biler.
Kand teserrifati sektorunda aparilan
tohlillarinda

reqabat giymat

transmissiyasinin ~ simmetrik  olmadigi
amtoa va xidmat bazarlarinda alici gucunun
istehsalgi eleyhina istifade edilmesi asas

ragabat risklerindan biri kimi giymatlandirilir.

Alici karteli:

konsentrasiyasini artirmaq va belslikla ds,

Alicilarin alici

sorfoli sortlorle alis-veris etmak magsadile
Ozlari terafindan yaradilmis kartellardir. Alici
karteli zamani muxtelif  tesarrufat
subyektlori Gflqi saziglerle 6z aralarinda
razilasma olde ederek monopsoniya
gucund artirir ve istehsalgi aleyhine giymat

formalasir.




Alici temerkuzlesmasi: Bazarlarda alici
temerklzlesmasi formalasdigda musayyen
bir mahsulun boyuk bir hissesi nisbaten
kicik alici grupu terafinden alinir. Bunun an
ifrat nUmunasi istehsal olunan butiun
mahsulun yalniz bir alici tersfinden
alinmasidir. Bu veziyyat “monopsoniya”
adlanir. Xususila kand tosarrufati
sektorunda alici temarkizlesmasi vaziyyati
istehsalgilara garsi qiymat dikte etma
formasinda 6z tezahurinu tapir. Bela Ki,
alict  temerkuzlesmasi zamani mahsul

istehsalgidan asagi giymate satin alina bilir.

Alici: Bazarin telab terafini ehtiva edir.
Muqavilaye teraf olan ve tadarikgudan
amtea ve xidmet satin alan teserrifat

subyektidir.

Alt bazar: istehsal ve paylama zencirinde
novbati addimda olan bazardir. Masalen,
motorlu  naqliyyat vasitelerinin  satisi
avtomobil istehsalina nazeran bir alt
bazardir. Bu misalda iki bazar movcuddur.
istehsal ve satis bazarlari tachizat
zoncirinin iki asas bazaridir. Bu noqteyi-
nazerden avtomobillarin istehsal edildiyi
bazar Ust bazar, satis bazari ise alt bazar

sayilir.

Alternativ xarc:' ©n genis manada bir segim
edarkan imtina edilmis diger butun seylor

alternativ xerc sayilir. Masalan, bir saxsin

' JEFFREY M. PERLOFF, MIKRO EKONOMI,
BILIM TEKNIK YAYINEVI, ISTANBUL, 2014,

kitab oxumaq ve yemakxanaya getmak kimi
iki alternativi oldugunu dlsunsak, saxs
birincini segersa, kitab oxumagin alternativ
xarci yemakxanaya getmakdir. Har hansi
“‘A” amtassini istehsal etmanin alternativ
xarci onun istehsali Ugln istifade edilen
resurslardir. Alternativ xarc muasir iqtisadi
nazariyyenin asas anlayislarindan biridir ve

Olculmasi ¢ox ¢atin prosesdir.

Antidemping  rusumu:  Yerli istehsal
sahasina zarer vuran dempingli idxalla bagl
totbiq edilon gémrik risumunun névuadur ve
xdsusi  gérmik  rdsumundan  farqli
anlayisdir. Xususi gomruk rusumu daxili
bazari qorumaq ucln tetbiq edilsea ds,
bunun d¢un maln dempinqgli idxal
edilmasina ehtiyac yoxdur. Sadacae iqtisadi
maraqglari gorumaq ugun tatbiq edils biler.
Yani malin idxalinin artmis hacmi va sertlori
yerli istehsal sahasina zarer vurduqda bels,
idxalla bagh tetbiq edilan gomruk
rusumunun novu xususi rusum adlanir.
Lakin antidemping rusumu yalniz dempingli

idxala sahib olan mallara qarsi tatbiq edilir.

Antidemping todbiri: Antidemping
dovlatlerin istifada etdiyi ticaret siyasatinin
mudafie vasitelaerinden biridir. Xarici bazar
mahsullarinin  yerli bazarda maya
dayerindan xeyli asagi giymata satiimasinin

garsisini almaq uUgun hayata kegirilir. Bu

HTTPS://WWW.KITAPYURDU.COM/KITAP/MIKRO
-EKONOMI/336348.HTML




totbigin esas maqgsadi yerli sirkatlari hagsiz
reqabatden gorumaqdir. Dovlstler 6z yerli
istehsalgilarini  dempinqgin  zarerlarindan
gorumaq ucun mahsullara salave vergilor
goyurlar. Bu slava vergiya “antidemping
vergisi” deyilir. ©lava vergiden basqa, daxili
bazarda hagsiz reqabastin garsisinin
alinmasi Ugun bazi antidempinqg tadbirlori
hayata Kkegirilir. Bu tedbirler ham yerli
sirkatloeri, ham da xarici sirkatlari shata edir.
Antidemping, kompensasiya ve muhafize
todbirlari

Respublikasinin Qanununa? (bundan sonra

haqqginda Azarbaycan
— AKMT) esasen, muvafiq inzibati ve ya
tenzimlayici organlar vasitasile yerli istehsal
sahasina zarar vuran dempingli idxala qarsi
muvaqgaeti antidemping rusumlarinin tatbiqi
ve ya ixracatginin qgiymat ohdaliklerinin
gebulu formasinda hayata kegirilon tadbir

“antidemping tedbiri” adlanir.

Asili  teserrufat  cemiyysti:  Taserrufat
comiyyati o halda asili cemiyyeat sayilir ki,
mahdud

nizamnama kapitalinin iyirmi faizinden ¢oxu

masuliyyatli comiyyatin
ve ya sahmdar cemiyyatinin sasverma
hiququ veren sahmlarinin iyirmi faizinden
coxu diger (Ustun, istirakg) ortaghga ve ya
Mahdud

nizamnama

comiyyats mansub olur.

masuliyyatli comiyyatin

kapitalinin iyirmi faizinden coxunu ve ya

2 AKMT-NIN 1_-Ci MADDB®SSININ, 1.0.3
YARIMBSNDI

sehmdar cemiyystine sasverma huququ
veran sahmlarinin iyirmi faizinden ¢oxunu
alde edan taserrifat ortagligi ve ya
comiyyati bu barade malumati langimadan
darc etdirmalidir. Asili cemiyystin asas
comiyyatin sahmlerini (paylarini) almaq
26.1.2.1-Ci

maddesine asasen, avvaller sahmdar

hiququ  yoxdur. RM-in

comiyyatin sehmlarinin mulkiyyatgisi
olmayan ve ya sasverma hlququ veren
sehmlerinin 25 faizinedek  hissasina
serancam huququ olan taserrufat subyekti
terafinden sonradan sasverma hiuququ
veron sahmlerinin 25 faizinden ¢ox
hissesine serencam hudququnun alda
edilimesi (bu teleb sahmdar camiyysati
yaradilarken onun tasisgilorine  samil

edilmir).

Asagl inhisar qiymati: HOkmran movqe
tutmus tesearrufat subyektinin 6z xarcini
saticinin hesabina 06demak magsadila
aldigi mehsullar Gzre muayyenlasdirdiyi
asagl gqiymet, yaxud hokmran movge
tutmus teserrufat subyektinin raqibleri
bazardan sixisdirib g¢ixarmaq magsadila
satdigi mehsullara tetbiq etdiyi roeqabst
soraitinde formalasan giymatlerden asag
saviyyade olan giymat asagi inhisar giymati
hesab edilir®. Asagi inhisar giymatinin tesbit

edilmasi zamani agagidaki meyarlar nazera

3RM - 1.1.14-CU MADD®




alinmalidir: 1) giymati tetbig edan tesarrifat
subyektinin hokmran moévgeda olmasi; 1)
totbiq edilon qiymatin hékmran mdvqge
tutmus tesarrifat subyektinin raqiblerinin
bazara girmasine manes yaratmasi va ya
roegiblera mulnasibatda rentabelli faaliyyat
gostermaya imkan vermayan saviyyado
olmasi; 1) eger hokmran movge tutmus
tosorrifat subyekti monopson glice
sahibdirse bazarda fealiyyat g0Osteren
roqgiblerinin qgiymati ile ve ya formalasmis
bazar giymatleri ile migayisaeda saticinin
rentabelli foaliyyat gdstarmesina icaze
haddinin

muvafiq

vermayan giymaet
muayyanlesmasi. RM-in
maddalerine* asasan, hokmran movgedes

olan teserrufat subyektlarinin asagi inhisar

giymatlerini  tetbig etmasi  hokmran
mdvgedan sui-istifade hali Kimi
giymatlendirilir.

Ayri-seckilik: ~ ©maliyyatlarin  teraflarina

barabar icra Ugun geyri-barabar gaydalarin
totbigi onlari reqabatds alverissiz voziyyata
salmaq davranisidir. Barabar huquqglar,
Ohdslikler ve harekatler udgun muxtalif
sortlor irali suUrmoakle barabar statuslu
alicilara garsi ayri-seckilik hakim moévgedan

sui-istifade  kimi  giymatlendirile  bilar.

4RM - 16.2.1-Ci MADD®
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6 TUBITAK, ANSIKLOPEDI,
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Raqabat qanunvericiliyi hokmran movqgeyo
sahib tesarrifat subyektlarinin  diger
tosarrifat subyektlari ile muqayisede
kontragentlerin reqabat imkanlarina zarer
vuran, yaxud zerar vura bilen eyni va ya
eynigertli muqavilelerin  baglanmasinda
hallarini

ayri-secgkiliys  yol  verilmasi

gadagan edir®.

Azalan galirler ganunu®: Misyyan négtadan
sonra sabit istehsal resurslarina dayisan
resurs vahidi alave edildikde dayisen
istehsal resursunun (masalen, amak)
marjinal mahsulunun azaldigini bildirir.
Britaniyali iqtisadgi Devid Rikardo 19-cu asr
ingiltere  kand teserriifati  misahideleri
asasinda ilk defe olaraq azalan galirlar
ganununu formalasdirib. O geyd edirdi ki,
verilmig torpaq erazisinde ardicil amak ve
kapital “artimlar’” mahsul buraxilisinda
getdikce azalmaya sebab olur. Kand
tosarrifatinda azalan galirler ganununa
gobra, slave mahsul alde etmek ancaq o
torpagi yaxsi becarmakls, intensiv istehsal
Usulu secmakle mumkundir. Masalan, bir
fabrik 6z mahsulunu istehsal etmak Ugun
iscilari isa goturir ve hansisa magamda
sirkat optimal saviyyads islayir. Bu optimal

saviyyadan sonra prosesa olave isgilarin

C3%BCRETIM%20S%C3%BCRECINDE%20%C3
%BCRETIM%20FAKT%C3%B6RLERINDEN,AZAL
AN%20VERIMLER%200LARAK%20iFADE%20ED
ILMEKTEDIR.




cealb edilmasi butln diger istehsal amillarinin
sabit galmasi sertinde daha az mahsul

artimina saebab olacaq.

Olagalandirma: Baglasma tachizatgidan
mahsul (slagalali mahsul) alan mistarilarin
eyni muassisadan basqga bir mahsul (alagali
moahsul) almasini telab eden veziyyatlori
ifade etmoak Ugun reqabat igtisadiyyatinda

istifada edilan termindir.

Batmis  xercler:’” Bazarda  fealiyyst
gostermak Ugun qoyulmus, lakin nagd pula
cevrile bilmayan, bazardan xaric olunmagla
berpa oluna bilmeyan ve ya bazardan
cixdigda basqa fealiyyat sahasinda
istifadasi mumkin olmayan investisiyalarla
baglh masraflore “batmig xarclar” deyilir.
Basqga s0zls desak, onlar firmanin bazardan
¢ixmasli halinda 6demali oldugu xarclardir.
Bu halda muassise shamiyyatli batmis
masroflarle Uzlesarse o, hatta zararle olsa
bels, ¢ox asagi menfeat deracalari ila
foaliyyat gdstermaya ustlnlik vera bilar,
belolikle de bazardan g¢ixmaya biler.
Raqgabet igtisadiyyati noqgteyi-nazerindan
muvafiq bazarda batmig masraflarin yuksak
soviyyada olmasi bazara tebii girig-¢cixis
maneasi hesab edilir. Mulvafiq bazarda

rogabat ganunvericiliyi ile  bagh is

"MANKIW, N. GREGORY. PRINCIPLES OF
MICROECONOMICS. 7TH ED., CENGAGE
LEARNING CUSTOM PUBLISHING,
2016.HTTPS://SMAN1KINTAMANI.COM/PERPUS
TAKAAN/BUKU/MICROECONOMICS%207TH%20
EDITION.PDF

galdiriimasinda, roqabaet tohlillarinin

aparilmasinda ve taklif avazediciliyi
prinsipindan bazarin tasbit edilmasi zamani
batmig xarclar xUususi shamiyyat kesb edir.
Adstan elektrik enerjisi, nuve enerjisi,
aczacilig mahsullari istehsali kimi agir
sonaye sahaleri tebii giris-¢cixis maneali

bazarlar hesab edilir.

Bazar glcu: Bir va ya bir nege taserrifat
subyektinin giymatleri reqabatli geraitda
formalasan ve ya formalasmasi ehtimal
olunan seaviyyadan yuxari galdirmaq va bu
davraniglar hesabina yuksek menfaast alde
etmak qabiliyysti bazar glucu hesab edilir.
Takmil raqabatli bazarda mahsulun giymati
marjinal xerce berabardir ve taserrufat
subyektlari bazar qiymatine tesir ede
bilmaz. Qiymatin marjinal xarcden forqli
oldugu yerdes bazar gucundn varhg a-priori

olaraq forz edilir.

Bazar konsentrasiyasi (temarkiizleasma):®

Umumi manada temarkuzlesma

(konsentrasiya) az sayda taserrlfat
subyekti ve ya muassisanin umumi satiglar,
aktivler ve ya masgullug kimi iqgtisadi
foaliyyatin bdyuk bir hissasina sahib olma
deracaesidir. Bazar temarkizlogmasi

muayyan bir sahada faaliyyat gdsteran

80OECD, “GLOSSARY OF INDUSTRIAL
ORGANISATION ECONOMICS AND
COMPETITION LAW”, 1990, FRANCE,
HTTP://WWW.OECD.ORG/REGREFORM/SECTO
RS/2376087.PDF




muassisalarin sayini va onlarin olg¢ularinin
paylanmasini ifade edir va hamin
muassisalarin bazar glcundn
gostericilarinden  biri  kimi qgabul edilir.
Muayyen bir sahade faaliyyet gobstaran
tosarrifatlarin sayr azalib bazar paylari
artirsa, hamin sektorda tamarkizlagmanin
artdigini soylemak olar. Diger terafdan,
tosarrifatlarin say! artarsa ve bazar payi
azalarsa, temarklzlesmanin azaldigi
genastina galinir. Ylksak konsentrasiyali
bazarlarda ragabst pozuntularinin da
olacagl gozlenilir. Bu sebabdan ragabast
organlari bu cur bazarlar ciddi nezarat

altinda saxlamaga meyillidirlar.

Bazar ugursuzlugu:® Bu termin Umumi

menada bazarda iqtisadi faaliyyatin
naticelerinin Pareto qganununun effektiv
olmadigl veziyystleri tasvir etmak Ugun
istifade  edilir.  Bazar  ugursuzluglari
hokumatin mldaxilesine esas verir. Bazar
ugursuzlugunun bir c¢cox manbalari var.
Bunlardan ragabet siyasatinin maqgsadina
an uygun olani bazar glcunun olmasi ve ya
mukammal ragabatin olmamasidir. Bazarin
dinamik inkisafi neticesinde hdkmran
movqgeya sahib tesarrifat subyektlorinin 6z
movqelarindan sui-istifade edarak bazarda
toserrufat

foaliyyat  gobsteren  diger

subyektlarini bazardan sixisdirib gixarmasi,

9 BRITANNICA, MARKET FAILURE,
HTTPS://WWW.BRITANNICA.COM/MONEY/TOPI
C/MARKET-FAILURE

reqabatin siddatli oldugu bazarlarda bazar
payini geniglandirmek Ugun taserrufat
subyektlarinin istehsal xarclerini azaltmaq
namina keyfiyyatsiz mahsul istehsal etmasi
an ¢ox yayllmis bazar ugursuzluglari hesab

edilir.

Bengmarking: Ragabest  pozuntularinin
giymatlendiriimasinde mahsulun giymati,
maya dayeri, satis kemiyyati kimi igtisadi
parametrloerin oxsar taleb ve taklif sartlerina
malik diger cografi bazarlardaki

parametrlarle mugayisasi prosesidir.

Birbasa  tesirler:  Ufiiqi  birlesmaler

corcivaesinda reqabatin azalmasi
naticasinda yarana bilacek zarerli tesirlar iKi
forgli sekilde bas vers biler va bunlar
“toktarafli

sirkatlerin birterefli Ustinlik alde etmasi vo

tosirlor”  adlanir.  Birlagen
ya bazarda esas oyuncgularinin sayinin
birlikda

herakat tshlUkesinin yaranmasi taktorafli

azalmasi birlesmadan sonra
tosirlora  (birbasa tesirlor) aid edilir.
Masalen, birlesma amaliyyatindan svval “A”
ve “B” adli taserrufat subyektlori bir-biri ile
roqabat aparan iki farqgli evezedici mal
istehsal edarsa, bu tesarriifat subyektlorinin
birlesmasi ile “C” adli yeni bir tesarrifat
subyekti yaranacaq. Bununla da, avezedici

mallar arasindaki reqabat ortadan qalxacaq




va birleagsmadan sonra yenidan tagkil olunan
“C” adli tesarrufat subyekti har iki mahsulun
giymatini artira bilecek. Lakin bu birlesma
amaliyyati hayata kecmasaydi, raqgabatli
bazarda firmalar bir-birine giymat tazyiqi
yaradacaqdli. Buna gore da tesarrufat
subyekti raqiblerine bazar payini taslim
etmok ehtimali sabsabinden asanligla
giymatleri artira bilmayacak. Yuxaridaki
misaldan da goérinduyl kimi, birlesma
aqdindan sonra raqiblarina garsi nisbaten
guclenan birleagmis ve ya yenidan teskil
olunmus “C” muessisasi satiglarda ciddi itki
yasamadan qiymatlerini artira bilacek bir
movgeya gole bilir. Birlesmaden sonra
yaranacaq qiymet artimlari ve xidmat
keyfiyyatinde dayisiklikler kimi vaziyysetlor
ve yaranacaq tesirler “birbaga tasirlor”
adlanir. Birlesmadan sonra birtarafli giymat
tosirinin siddati inkisaf etmakde olan bazar
gucu ile duz muatanasibdir. Temarkuzlagsma
nisbatinin ylksak oldugu bazarda birterafli

giymat tasiri daha guclu hiss olunur.

Birge hokmran movge:'® Hiqugi cehatden
mustaqil olan iki ve ya daha ¢ox tasearriufat
subyektinin, iqtisadi  noqteyi-nazardan
muayyan bazarda kollektiv qurum kimi birga
foaliyyat gostarmasidir. Adigakilen iki va

daha artiq tesarrufat subyektinin bazar

1 EUROPEAN COMMISION, GLOSSARY OF
TERMS USED iN EU COMPETITION POLICY:
ANTITRUST AND CONTROL OF
CONCENTRATION,
HTTPS://EC.EUROPA.EU/TRANSLATION/SPANIS

paylari mustaqil giymatlandirildiyinda
hdékmran mdvqge yaratmaya biler. Lakin iki
vo ya daha artiq tsserrufat subyektinin
bazar paylari yuksek saviyyade ola va
mistesna bazar glicii yarada biler. iki ve ya
uc tesarrufat subyekti arasinda kartel tipli
alagaler movcud olmasa bels, beynalxalq
praktikada bezi raqabsat qurumlarinin
ganunvericiliya uygun olaraq bu tesarrifat
subyektlerinin bazardaki vaziyyaetini birga
hokmran modvge kimi qiymatlendirarek
mavafiq ragabat tenzimleamaelari hayata
kegirmasina rast gsalinir. RM-in muvafiq
maddaleri'’  birge  hokmran  movqge
vaziyyatini tenzimlayir. Bela ki, muvafiq
bazarda herakatleri birbasa ve ya dolayi
yolla birge xarakter dasiyan, har biri 10
faizden ¢ox bazar payina malik olan 2 (iki)
ve daha cox taserrifat subyektinden (en
cox paya malik olanlar asas goturulmakle) i)
iki va ya U¢ tesearrufat subyektinin birgs
bazar payi 50 faizden ¢ox olduqda; ii) dord
vo ya bes tesarrifat subyektinin birge bazar
payl 70 faizden g¢ox oldugda hamin
tasarrifat subyektlari birge hokmran movqge
tutumus teserrufat subyektlori  hesab

edilirlor.

H/DOCUMENTS/GLOSSARY_ COMPETITION AR
CHIVED EN.PDF
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Birinci deracsli bazar:'? ©sas mahsulun
ondan sonra alinmasi lazim olan elave
mahsullarin satildigi bazarlari ifade etmak
Ucln xususi terminlardan istifade olunur.
Masgterinin ilk aldigi mahsula esas mahsul,
sonradan bu mahsuldan istifade etmok
Ucun lazim olan meahsul ise alave mahsul
adlanir. Bsas va alave mahsullarin satildigi
bazarlar mivafiq olaraq birinci deracali va
“ikinci deracali bazarlar’ adlanir. Dayanigh
istehlak mahsulu va onunla birlikds istifade
olunan qisamuddatli mshsullar  Ggun
bazarlar (masalan, printer-kartric va s.)
birinci va ikinci daracali bazarin ayrilmasina
misaldir. Birinci va ikinci deracsli bazarlar
arasindaki fergin esasini teskil edan
muhum sabablerdan biri ondan ibaretdir ki,
hokmran maovgenin qiymatlandiriimasi va
muassisenin 6z hokmran mdvgeyindan sui-
istifadenin muayyen edilmasi bunlardan
asih olarag dayigsaecak. Belo ki, eyni
tosarrifat subyekti heam printer, ham de
kartric satigi ile masgul ola biler. Kartric va
printer  satisinin  eyni  bazar  kimi
giymatlendiriimasi hamin taserrufat
subyektinin  hokmran movgedsa olub-

olmamasina, hokmran movgedan sui-

2 REKABET, KURUMU, REKABET TERIMLERI
SOZLUGU, RK YAYINLARI, ANKARA, 2019,
HTTPS://WWW.REKABET.GOV.TR/DOSYA/GENE
LDOSYA/RK-TERIMLERI-SOZLUGU-2018-PDF
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istifade edib-etmemasine qoerar vermada

halledici ola biler.

Birinci deracali giymat ayri-segkiliyi:'3 Birinci
daracali qgiymat ayri-seckiliyi inhisargi
tosarrifat subyektinin istehlakgilarin taleb
strukturunu bilmasi ve onun mahsul tiglin na
gadar O0demaysa razi olmasi farziyyssine
asaslanir. Birinci deraceda qiymat ayri-
seckiliyi hipotetik bir vaziyystdir. Diger
torofdean, bu qiymat ayri-seckiliyinde
inhisar¢gl muassisa istehlakgl artighginin

tamamini ala kegirir.

Birlikde satis:'* Bir smtesnin satisi Uglin
basqa bir amteanin satin alinmasinin sert
kimi qoyulmasina ve satisin hayata
keciriimasine deyilir. Birlikde satis bazen
giymat ayri-segkiliyi vasitasi sayila bilar. Bu
satis hokmran modvgeds olan tesarrifat
subyektina slava Ustunlukler verir. Bels ki,
“‘A” mahsulu bazarinda hokmran mdévgeda
olan taserrufat subyekti, agar B mahsulunu
birlikde satis serti kimi teqdim edirss, bu
alagelandirma prosesi diger tesarrifat
subyektlerinin  “B” mahsullarinin  satma
imkanlarini azalda ve bazara giris maneasi

yarada bilar. Olagalandirma 0z

TAKAAN/BUKU/MICROECONOMICS%207TH%20
EDITION.PDF
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xususiyyatlerine  funksionalligina  gore
forglenan iki ayri msahsul dg¢lin hayata
kegirilir.

Centlmenlik sazisleri: Bu tipli sazigler yazih
mulqavile formasina esaslanmayan va
tosarrifat  subyektlarinin
birlikda

informasiya mubadilesi aparmaq, bir-

amakdaslari
torafinden harokat  etmak,
birilarinin qgararlarina hoérmat etmak va
roeqabati mahdudlasdirmaq Ugln qurulan
saziglordir. RM-da'® adikegan centimenlik
saziglarinin qurulmasi gadagan edilir ve
bazar subyektlorinin Gfuqi ve saquli saziglari
naticasinda yaranan inhisargiliq hallari kimi

giymatlandirilir.

Ceteris-paribus: “Ceteris-paribus” butun
sortlor barabar olduqda diger dayisenlarin
tesirini  sabit saxlamagla iki dayisen
arasindaki olageni analiz etmak Ugun
istifade  olunan  vasitedir.  Masalan,
insanlarin geliri artdigca uzaq masafslara
soyahat etmoak Ugln teyyaraden istifade
etmak istayi artacaq, avtobusdan istifade
azalacaqdir. Lakin bu ceteris paribus sorti
daxilinda bas verir. ©ger kutlavi informasiya
vasitalerinde toyyaralar aleyhina
malumatlar mutemadi darc olunarsa, galir
artsa bels, avtobusdan istifade azala bilsr.

Ceteris paribus gserti adsaten, ekstrimal
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dayisikliklarin olmadigi veaziyystleri tasvir

edir.

Carpaz subsidiyalasdirma: Carpaz
subsidiyalagsdirma bir qrup istehlakgiya
daha yuksak qiymatler tetbiq ederak diger
grup Ugun giymatleri suni sakilde asag!
salmaq tetbigidir. Bir c¢ox oOlkelarda
telekommunikasiya (o cumleden
geniszolaqgli internete ¢ixig), poct xidmatleri,
elektrik

subsidiyalagdirihr. Bezi hallarda tebii

enerjisi tariflori carpaz

inhisarlarin - moévcud oldugu bazarlarda

xidmatler  GguUn universal  qiymat
maksimumu yaranir Ki, bu da sabit
xorclarin yuksak oldugu sahsler Ggln
garpaz subsidiyalara  getirib  ¢ixarir.
Ragabat igtisadiyyati konteksinda tesarrufat
subyektinin ¢arpaz subsidiya tatbigleri ila
muvafiq bazarda diger bazarin iqtisadi ve
haquqi Ustunlik gstiran bazar gucundan
istifade edilir. Carpaz subsidiya bazi
hallarda hékmran moévgedan sui-istifads,
dagidici giymatler va selektiv giymat ayri-
seckiliyini stimullasdira bilse da, Umumilikde
hokmran movgedan sui-istifade hesab
edilmir. Carpaz subsidiya probleminin
garsisi hokmran moévgeys malik tesarrifat
subyektlarinin va tebii inhisarlarin maliyye
resurslarinda, xuUsusen da tanzimlanan
sektorlarda seffafligin temin edilmasi kimi

tadbirlarle alina biler.




Carpaz talab elastikliyi: Bu termin bir malin
telab miqdarinin digar malin qgiymatindaki
dayisikliklere hassasliginin  dlgist  kimi
Yuksak

gabiliyyatine malik olan emtaa ve xidmatler

qiymatlendirilir. avazedicilik
arasinda garpaz talab elastikliyi ylksak olur.
Masalan, mal atinin giymatinin yuksalmaesi
naticesinda istehlakgl telabi toyuq otina
yonalacekdir. Belsa bir veziyyatda mal atinin
giymatinde x faiz bir dayisikliyin toyuq
tolebinde nege faiz bir dayisikliya sebab

olacag! ¢arpaz talab elastikliyi ila dl¢ular.

Dagidici  geyri-qiymat  reqabsati:  Bir
tosarrifat subyektinin 6z  raqiblarinin
xarclerini  yuksaltmeak, lakin  6zUnln

xarclarini azaltmaga hadeflanmis strateji

davranigi dagidici qeyri-qiymat raqabati

hesab edilir. Dagidici  qeyri-giymat

reqabatinin tipik Usullarindan biri raqibi

zororsizlasdirmoak Ugun inzibati ve vya

hiquqi proseslerden istifade etmakdir.
Uzunmuddatli strategiya naticasinda raqib
tosarrifat subyektinin inzibati va emaliyyat
xorcleri yuksaldiyinden bazardan ¢ixmaga
macbur olur. Bu strategiya asasen dovlst
sirkatlori  terefinden miuvafiq bazarda
roqgibleri olan 6zal teserrifat subyektlarina

gars! hayata kegirilir.

Dagidici giymatqoyma strategiyasi:
Dagidici giymatqoyma hokmran movqeyo
malik tesarrifat subyektinin bazar gtcinu
cari

saxlamaq ve ya artirmaq, ve ya

potensial ragiblarinden birini ve ya bir
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negesini bazardan ¢ixarmaq ve ya raqibin
reqabat davranisinin garsisini almaq Ugun
satis giymatini mahsulun 6z maya
daysrinden asagi musyyan etmokle qisa
muddatda raqiblarine zarar vurmaga hazir
oldugu reqabat aleyhina giymat
strategiyasidir. Bu vaziyyatde istehlakgilar
muddstde  asagi
faydalansalar da,

orta va ya

qisa giymatlerdan
reqabatin
uzun
asagl
secimlarinin

mahdudlasdiriimasi

muiddstde  ylksek giymatlare,

keyfiyyat va istehlakgi

azalmasi kimi arzuolunmaz naticalera
getirib ¢ixara biler. Dagidici giymatgoyma
strategiyasinin arasdiriimasi zamani
tosarrufat subyektinin bu davranisinin cari
roqgibleri bazardan gixarmaga hesablanmig
addim olub-olmadigini muayyanlasdirmak,
potensial  raqgiblerin  bazara  girisine
manealer yaratdigini ortaya ¢ixarmaqg son
Oks

marka

daracade shamiyyatlidir. toqdirde,

tosarrifat  subyektinin baghhigi
yaratmaq ve ya 0z bazar payini artirmaq
ucln ganunvericiliya uygun olarag hayata
kecirdiyi marketinq strategiyasi raqgabst
organlari terafinden yanlis serh edilorak
asassiz gerarlarin verilmasine sabab ola
biler. Dagidici giymatqoyma strategiyasinin
tahlili

subyektinin mivafiq davraniginin raeqabati

Ucun esas komponent teserrufat

mahdudlasdirma potensialinin dlgilmasidir.

Dagidici ragabat: Destruktiv reqabat kimi de

taninir; reqabatin davamli olaraq ve ya uzun




muddast arzinde bazarda istehsal xarclarini,

xususen da sabit xarcleri 6demayen

giymatler yaratdigi veziyyetlare aiddir.

Dagidici regabst zamani bazarda els
giymatler formalasir ki, hamin gqiymatler
bazarda feaaliyyat gdsteran taserrifat
subyektlorinin bdyiik skseriyyatinin mahsul
basina dusan xarclerinden daha az olur.
Masalan, tosoarrifat subyektlarinin
aksariyyatinin mahsul basina digen xarcleri
(ortalama xarcler) 5 manatdir, lakin bazarda
formalasan giymeat 3 manatdir, bu zaman
tosarrufat subyektlori igin hamin bazarda
foaliyyat gdstermak rentabelli deyil. Belo
hallar 6lkeda deflyasiya zamanlarinda da
yarana biler. Deflyasiya zamani amtaa ve
xidmatlerin  Umumi

giymat  seviyyasi

muitemadi olaraq azalir ve taserrifat

subyektleri bu prosese davam getire
bilmadiklari Ugun bazardan cgixirlar. Lakin
rogabst  nogteyi-nazerinden  hokmran
movqgeya sahib taserrifat subyekti ve ya
uflqi sazis yaratmis teserrifat subyektlori
(kartel) giymatlari kaskin azaldaraq bazara
giris manesaleri yarada bilerloer. Dagidici

roeqabat arqumenti ¢ox vaxt tenzimlayici

organlar torafinden giymatlerin
tonzimlonmasi, sabitlesdirimasi ve ya
struktur  rasionallagdiriimasi soklinda

16 TURKIYE CUMHURIYETI TICARET BAKANLIGI,
DAMPING VE SUBVANSIYON REHBERI 2019,
ANKARA,
HTTPS://TICARET.GOV.TR/DATA/5BB71AA113B8
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hékumatin muadaxilasini mudafis etmak
dcun irali surallr.

Dagidici temarkuzlesma: Mduvafig bazarin
uzunmuddatli igtirakcisi olan ve bazarda
hékmran movge tutmus bir taserrifat
subyekti tarefinden hemin bazarda yeni
yaranmaga baslayan innovativ  sirkat
uzarinde nazaratin alda edilmasi ve onunla
goloacekde bas vera bilecak potensial
reqabati

mahdudlasdirmag maqgsadile

innovativ sirketi satin almasi ve vya
temerkuzlesma naticesinds onu bazardan
¢ixarmasi dagidici tamarkizlesma hesab
edilir.

Dagidici temarkuzlesmalara

telekommunikasiya, naqliyyat, ylksak
texnologiya sektorlarinda daha c¢ox rast

galinir.

Dasinmaz amlak bazari: Ev
tosarrifatlarinin icare haqqi muqabilinde
torpaq ve diger dasinmaz amlaki toklif
etdiklori istehsal resurslari ve amillari bazari

kimi xarakteriza edilir.

Demping marjasi:'® Demping ve mihafize
todbirleri

ixrac qiymeti ve normal dayeri arasinda

corcivesinde arasdirilan malin

faizle ifade olunan ferqdir. Burada normal
giymeat malin 6z dlkasinda ve ya demping
tatbiq edilmayan diger dlkslards formalasan

giymati hesab olunur. Bu giymat xUsusi

7613D802B783/DAMPING %20VE%20S%C3%BCB
VANSIYON%20REHBER.PDF




igtisadi aragdirmalarla muayyan edilir.

Demping marjasi arasdirilan mahsulun
ixrac giymetinin normal deyarden asagi
Odalatli

mugayisani temin etmak Ug¢un mumkun

olan hissasini ifade edir.
gadar yaxin tarixlar nazere alinmagla eyni
kommersiya mearhalesinda, agar mumkinse
zavoddan ¢ixarilan merhaleda aparilir.
Odame farqi, catdiriima Usulu, kommersiya
fiziki

forgler kimi giymate tesir edan faktorlar

marhalalari ve xususiyyatlardeki
nezara alinmagla muqgayise edilacok vahid
giymatler zavoddan c¢ixarilan marhalaya
endirilir.  Asagidaki misalda demping
marjasinin hesablanmasi Usulu gostarilib;
a) Zavod maerhalasindaki normal dayaeri: 110
dollar/Kg olan bir mahsulun; b) Zavod
marhalasinda ixrac giymati: 80 dollar/Kq
oldugu teqdirds; c¢) Spesifii demping
marjasi: 30 dollar/kq olaraq hesablanib. d)
Bger mahsulun idxalgi dlkedaki CIF dayeri:
90 dollar/kq olacagsa; e) Demping marjasi:
e= (c x 100 )/d saklinde hesablanir.
Demping marjasi (e) = (30 x 100)/90 = 33%
olacaqdir. Bu hesablamaya gora dempinqli

idxal mehsullarina qarsi 33% nisbatinde

advalorem gomruk rusumunun tetbiq
edilmasi maqgbul hesab olunur.
Demping:'’ Beynalxalq igtisadiyyat

nazariyyasi coargivesinda istifade olunan

7 PAUL R. KRUGMAN, MAUF\_’iCE OBSTFELD,
MARC J. MELITZ, INTERNATIONAL ECONOMICS
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termindir. Olke ve ya sirket bir mahsulu

xarici bazarda 0z daxili bazarinda
formalasan giymatden daha asagi mablage
ixrac etdiyi zaman meydana galir. Demping
adaten mahsulun ahamiyyatli ixrac hacmini
ahata etdiyinden tez-tez idxal edan dlkada
istehsalgisinin raqabet gabiliyyatini tehlika
altina qoyur. Dempinq xarici bazarda
sirkatin va ya odlkenin 6z bazar payini

artirmaq magsadila hayata kegirilir.

Dempingli idxal: Malin normal dayarindan
asagl
gomruk srazisine idxal edilmasina deyilir.
Okser

istehsalcilarin

giymete har hansisa bir 06lkenin

hallarda dempingli idxal yerli

bazardan sixisdirilib
¢ixarilmasi va xarici sirkatlarin yerli bazarda

0z bazar paylarini artirmasi ile naticalenir.

Eksliziv paylama (tochizat) sistemi:
Saticinin mulayyan sarazi ve ya musteri
gruplarini ekskliziv olarag 6zuns ve ya
muxtalif alicilara ayirdigi ve hamin alicilarin
bir-birinin ekskllziv arazi ve ya ekskluziv
musgteri gruplarina aktiv satisini
mahdudlasdiran sazis ve ya sazisler
macmusudur. Basga sozls, tesarrufat
subyektinin muayyan bir bolgadaki diger
muassisaya mal va xidmatlarin paylanmasi

ucln mustasna huquq verdiyi bir sistemidir.

Elastiklik:

hassasligini elastiklik anlayisindan istifade

igtisadgilar adeten  bazarin

THEORY & POLICY, 9TH EDITIiON, PEARSON,
BOSTON, 2012




edarak Olgurler. Elastiklik bir dayisanin
digerinde bas veran dayisikliklere qarsi
hessasligini  olgur. Okser  hallarda
bazarlarin hassasligi ve ya elastikliyi
giymatler asasinda nazere alinir: Mahsula
olan tslebin ondaki qiymat dayisikliyina
reaksiyasina baxilir. Bu, telabin giymat
elastikliyi adlanir. Qiymeat dayiganda toklif
reaksiyasi ise taklifin giymat elastikliyidir.
Adatan inhisarlarin fealiyyet g0Osterdiyi
amtea va xidmet bazarlarinda elastiklik
minimum ve ya 1-den az olur. Tekmil
roqabatli bazarlarda ise amtea vo
xidmaetlora qarsi olan teleb elastikliyi
maksimum saviyyade va ya hipotetik olaraq
sonsuz olur. Qeyri-elastik taloaba malik olan
amtoeo va xidmatlar bazarinda
muassisalarin hokmran movqgelarindan sui-
istifade etmasi daha asan olur. Bela ki,
bazarin giymatlandirimasi ve muvafiq
bazarin musyyenlagdiriimasi Ugun elastiklik
anlayisi genis istifade olunur. Elastiklik
yuksak olan amtea ve xidmat bazarlarinda
tasorrufat subyektinin bazar gucu asagi
saviyyada olur. ©gar bir emtea ve xidmat
bazarinda mahsulun avazedicileri movcud
deyilse, 0 bazarda inhisargiliq davranislari
istehlak¢l Ggln haddindan artiq zarerli ola

bilor.
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Diagram 1. Talab elastikliyinin qrafik tasviri

p Tam elastik talab P Tam qeyri-elastik talab

Elektron bazar: Elektron bazar bir ¢ox forqli
techizatgidan alis-verisi asanlasdiran veb-
sayt va ya programdir. Bazarin operatoru ya
mahsul sata biler, ya da yalniz Gglncu
toraflora xidmat edoan platforma kimi ¢ixis
eda biler. Platforma operatorunun osas
vozifesi sifaris proseslorinin axiciligini ve

etibarhligini temin etmakdir.

Ohats iqtisadiyyati: ©hate iqtisadiyyati o
demakdir ki, bir emteanin istehsali diger
alagali emtaanin istehsalinin xarclarini
azaldir. Genis cesidli amtea vo xidmatlarin
ard-arda (birlikde) istehsali tesarrufat
subyekti U¢lun daha az c¢esidds istehsal
etmoakdan ve ya har bir amteani mustaqil
istehsal etmekdan daha sarfali oldugu
zaman shatas igtisadiyyati yaranir. Bu halda
bir-birini tamamlayan amtas va xidmatlarin
istehsali hesabina tesarrifat subyektinin,
korporasiyanin ve ya istehsal prosesinin
uzunmuddatli orta ve marjinal xarcleri
azalir. ©Shate iqgtisadiyyatlarinda mauxtalif
mahsullarin istehsali zamani orta xarcler
azalir, migyas iqtisadiyyatinda ise istehsal

hacmi artdiqca orta xarcler azalir.




©mak bazari:'® Ev tesarrifatlarinin mavacib
muqabilinds is¢i telab edan firmalar ve ya
taserrufat subyektlorini tachiz etdiyi resurs,
amil bazarina deyilir. istehsal amillori
bazarlarinda ev tasarrufatlar resurs toklif
Okser

islemakla qazanirlar, onlar 6z smaklerini

edir. ev tesarrufatlari galirlerini

amak bazarinda onu taleb edan, vaxt ve

bacariq mugqgabilinde isgiya pul 6dayan
firmalara toklif edirlar.
Ovazlayici emtasler:  Bir-birinin  yerina

istifade edile bilan amtasler ve ya eyni
ehtiyaci 6demak ugun istehsal olunan ve
bir-birini avez eda bilen mallara deyilir. Eyni
ehtiyaci 6demak ugln biri digarinin avazina
oluna avazedici

istifada bildiyindan

amtasalerden birinin qiymati azaldiqda,
digerine olan telebin de miuvafiq olaraq
azalacagl ve ya birinin giymati artdiqda,

avoazedicilik daracasina gora hamin mallara

talobin azalacagi gozlenilir. Ragabat
igtisadiyyatinda eamteas ve  xidmatler
arasinda avezedicilik elementi miuvafiq

bazarin tesbit edilmasi Ugun an ahamiyyatli
prinsip hesab edilir. Buna gore avazedici

amtoealar eyni bazar predmetina daxildir.

Fordilasdirilmis giymat (fordi

giymatlendirma):'? istehlakgilarin raziligi ve

'8 JEFFREY M. PERLOFF, MIKRO EKONOMI,
BILIM TEKNIK YAYINEVI, ISTANBUL, 2014,
HTTPS://WWW.KITAPYURDU.COM/KITAP/MIKRO
-EKONOMI/336348.HTML

' OECD, THE REGULATION OF PERSONALISED
PRICING IN THE DIGITAL ERA, PARIS, 2018,
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ya digar Usullarla alds edilan istehlak
melumatlarindan istifade etmekle har bir
istehlakgi ve ya istehlakgl qrupunun
O0damaya razi oldugu maksimum giymatin
muayyan edilmasi, bununla da istehlakgi
grupuna xas olan fargli giymatin tatbiq

edilmasidir.

Fearglendirilmig (differensiallasdiriimis)
mahsullar:?® Realligda ve ya istehlakg
tofokklrinda fiziki foerq ve xususiyyatlor
ehtiva edan ve bu baximdan bir-birinin
mahsullar
daha

yuksak giymeta satmaq ve satigi artirmaq

avozine  Ustinlik  verilan

forglondirilmis  sayilir.  Mahsullar

Uclin musassisaler tersfinden ferglandirilir.

Farglendirme fiziki gorunus, keyfiyyat,

davamliliq, slagali xidmatler (zamansatlar,
satisdan sonraki xidmatlar ve malumatlar)
va cografi mévgeya asaslana bilar. Mahsul

forglendirildikde bazarda tosarrufat

subyektleri arasinda qgiymat raqgabastinda

‘yumsalma”nin olacagi go6zlenilir. ©ger

muassiso differensiallasdiriimig

mahsulunun giymatini digar muassisalerin

mahsul giymatinden yuxari qaldirarsa,

mahsula olan talabin tamamile raqgabat

aparan muassisalarin mahsullarina

kegmamasi mumkundudr. Fargli mahsullarin

HTTPS://ONE.OECD.ORG/DOCUMENT/DAF/COM
P/WD(2018)150/EN/PDF

20 REKABET KURUMU, REKABET TERIMLERI
SOZLUGU, RK YAYINLARI, ANKARA, 2019,
HTTPS://WWW.REKABET.GOV.TR/DOSYA/GENE
LDOSYA/RK-TERIMLERI-SOZLUGU-2018-PDF




oldugu bazarlarda avazedicisi olmayan bu
mahsullarin eyni mivafiq bazara daxil olub-
olmamasi masalasi aktuallasir. Muvafiq
bazarin muayyenlagdiriimasi daha genis

arasdirma talaeb edas bilar.

Haqgsiz reqabat: Bir taserrufat subyektinin
mavafiqQ bazarda Ustinlik olds etmak
maqgsadile  ganunvericiliya

ve isguzar

anenslara zidd olan, habele adalstsiz
usullardan istifade etmakla raqib tasarrifat
subyektina zerer vuran (vura bilen) ve ya
onlarin igglzar nufuzuna xalel gatiren
(gstira bilen) harakatleri haqgsiz raqabset
hesab edilir. RM-in muvafiq maddalarina
asasan,?! bir tesarriifat subyekti terafinden
musterilere garsi aqressiv davranig, raqib
tosarrufat subyektinin nifuzdan salinmasi,
roegibin sahibkarliq faaliyyetinin teqlidi,
musterilerin ¢asdirilmasi ve aldadiimasi,
kommersiya  sirrinin  ganunsuz  olde
edilmaesi, istifadasi ve ya yayilmasi hallari
hagsiz reqabatin formalari kimi muiayyan

edilib.

Hokmran movge: Musyyen bazarda bir va

ya bir nege tesarrifat subyektinin
roeqiblerinden va mustarilarinden asil
olmayaraq gqiymat, taklif, istehsal ve

paylama kimi iqtisadi parametrleri miayyan

etmak potensialina deyilir. HoOkmran

movgeda olmaq ganunla gadagan

edilmayib. Sadeca hokmran mévgedan sui-

21 RM - 19.1-Ci MADD®
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istifade etmeak roeqgabat igtisadiyyat
baximindan arzuolunmaz vaziyyetdir vo
muxtalif tanzimlayici vasitelerle
mahdudlasdirilir. Bazar payr RM-da geyd
olunan hadlerden c¢ox olan tesarrifat

subyektinin 6z Ustln bazar guclnae
asaslanaraq, raqiblerden ve mustarilarden
asili olmadan mduvafig bazarda reqabati
mahdudlasdirmaq va ya ona tasir etmak (o
cuimladan mahsulun dodvriyyasinin iGmumi
gaydalarini  ve gertlerini  dayisdirmak,
bazara giris manealoari yaratmaq, raqiblari
bazardan imkani

gixarmaq) veran

mustesna veziyysti hokmran movqge
adlanir. Bir taserrufat subyekti 50 faiz ve
daha ¢ox bazar payina malik olduqgda,
hokmran moévge tutmus hesab edilir??. Bir
¢ox hallarda hokmran movqge vaziyyati
tosarrifat subyektinin bazar payl ile
alagelandirilse dsa, beynalxalq praktikada
regabat igtisadiyyati noqteyi-nazerinden
yuksak bazar payina sahib olan tesarrifat
subyekti hokmran movqgeye sahib subyekt
Bela ki,

bazara giris-¢ixisin serbast va taserrufat

kimi giymatlendiriimaya biler.

subyektinin  giymatlera tesir gucunin

olmadigi hallarda hamin taesarrifat subyekti
igtisadi cehatden hékmran modvqgeda
olmaya biler. Bu halin aksi de mumkunddr.
Belo ki, gox az bazar payina sahib olan
taserrufat cahatdan

subyekti igtisadi

2 RM - 1.1.17 VO 15.1-CI MADDSLOR




hékmran movgeda ola bilar. Yoni tasarrifat
subyektinin bazarda hoékmran modvgeda
olmasi igtisadi cehatden bazar payi ile deyil,

bazar gucu ile slagalidir.

Hokman movgedan sui-istifada: 23

ohamiyyatli bazar gucline malik olan

muessisaler va ya tesarrufat subyektlorinin

bazardaki ragabat seraitine raqiblarina

nisbeaten daha asan tesir gdstermasi

mUmkuindur. HOkmran moévgeds olan

tosarrifat subyektlarinin 0z

soelahiyyatlarindan bazarda reqabati
mahdudlasdiran sakilde sui-istifade etmasi
gadagandir. Muassisanin bazar gucu ve ya
bazar payi texnoloji Gstlnltk, semaralilik va
ya keyfiyyotli mahsul va xidmat Kkimi
amillerdan gaynaqglana biler. Bununla bels,
hokmran movgeda olan musassisa ve ya
tosarrufat subyekti bu vaziyyatdan muxtalif
usullarla  sui-istifade edsrek bazarda
reqabati mahdudlagdirmaq maqgsadi dasiya
biler. Bu Usullara misal olaraq, raqib
muassisalarin fealiyyatinin ¢atinlesdiriimasi,
bazara yeni daxil olmaq isteyan
tesarrufatlarin garsisinin alinmasi, amtasa
ile birlikde bagqa eamtaanin alinmasinin va
satilmasinin sart kimi qoyulmasi ve marjinal

xarclardan ¢ox ylkssk satis giymatlarinin

23 OECD, ABUSE OF DOMINANCE AND
MONOPOLISATION, POLICY ROUNTABLES,
PARIS, 1996,
HTTPS://SEARCH.OECD.ORG/DAF/COMPETITIO
N/2379408.PDF
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totbiqi, umumi giymat saviyyasini

yukseltmak tgln suni qithgin yaradilmasi,
gapali
yenidan satisin teskil edilmasi, alternativier

satis sebakesinin  yaradilmasi,
olmadigl teqdirde mahsulu almaq ve ya
satmaqdan imtina edilmasi gostarile bilar.
Qanunvericilikde gostarilenlarle  yanasi,
reqabat qurumu bazarin tehlilini aparan
zaman basqa sui-istifade hallarini agkarlaya
ve onunla bagl tenzimlayici tedbirler gore

biler.

Hokmran modvqgenin basqa bazarda sui-
istifadesi (Hokmran movqgenin oturalmasi):
Bir

tesarrufat subyektinin digar bazarda bu

bazarda hokmran movgeds olan
movgeyinden sui-istifade etmeasi ve ya

hokmran movqeyini diger bazara
oturmasina deyilir. Yoni X girkatinin A
bazarinda hékmran mdévgeda oldugu halda
0z movqgeyinden B bazarinda sui-istifade
etmasi bu halin basga bir bazara 6turtlmasi
“Kodak”

fotoaparat

kimi giymatloendirilir. Masalan,

sirkatinin  istehsal  etdiyi

lentlerinin sadaca 6z istehsall olan eyniadl

fotoaparatlarda istifade edila bilmasi AK

ILISKIN KILAVUZ, ANKARA, 2014,
HTTPS://WWW.REKABET.GOV.TR/DOSYA/KILAV
UZLAR/HAKIM-DURUMDAKI-TESEBBUSLERIN-
DISLAYICI-DAVRANISLARINA-ILISKIN-
KILAVUZ1.PDF




torafinden hokmran moévgedan sui-istifade

hali kimi giymatlendirilib.?

Xalis inhisar:?® Xalis inhisar bazarinda
istehsal edilan mahsulun yaxin avazedicisi
olmayan yalniz bir tesarrifat subyekti olur
va diger muassisalarin manfast alda etmak
Uclin  bazara daxil olub ragabat
aparmalarina ciddi manealer yaranir. Bu
tobii

subyektinin 6zUnun yaratdigi manealar ola

manealar huquaqi, ve tesarrufat
biler. Hiquqi manealars lisenziya, patent ve
diger hiquqgi tenzimlema vasitsleri aid ola
biler. Tabii manealar ise sabit xarclarin
yuksak oldugu va ya ixtisaslagsmanin talab
olundugu sektorlara aid ola biler. Masalan,
ndva enerjisi istehsall Ggln telab olunan
stansiyanin insasina lazim olan baslangic
xarc milyardlarla dollara barabar olur. Bela
reaktorlari  dovlet

oldugu halda, nlve

tarefinden teskil olunan inhisarlar (tabii
inhisar) vasitesilo inga edilir. Adaten 6zal
tosarrifat subyektlorinin bu sektora girme
stimulu zaif olur. Tabii inhisar hipotetik
olaraq tekmil regabat bazarinin tam aksidir.
Praktik hayatda adeten musahide edilmir.
Hipotetik mugayisalar aparmaq ugun vacib

elementdir.

24 AK-NIN KODAK QORARI,
HTTPS://EC.EUROPA.EU/COMPETITION/MERGE
RS/CASES/DECISIONS/M1298 EN.PDF

> ROBERT S. Pil\_lDYCK, DANIEL L. RUBINFELD,
MICROECONOMICS, PEARSON,
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Idxal kvotasi: Malin gdmrik erazisine
idxalinin kemiyyat ve ya dayar hadleri ila

mahdudlasdiriimasidir.

ifrat (haddinden artiq) giymat: inhisar ve ya

bazar gucu naticesinda reqabatli
saviyyalarden shamiyyatli dereceds yuxari
muayyan edilmis giymatlere aiddir. Bununla
bels, tecrubade sui-istifade ve ya qiymat
sabitlagdirma razilagsmasi yaxud yuksak

tomerklzlesmadan irali gelen bazar
glcunun subutu olmadigda giymatin artiq
haddi

Bazar

vo ya osassiz saylla bilacayi

muayyan etmak c¢ox getindir.
igtisadiyyati seraitinde istehsalin teskilinin
asas Usulu qiymeat sistemi vasitasi ile
oldugundan muhdm

giymat  cevikliyi

shamiyyat kesb edir. Teleb ve toklifin
uygunlasmasi va ya tarazliga galmasi

prosesinde qgiymatler bazar dovrinds
dayisir. Taklifin muvaqqati ¢catismazligi ve
ya tslabin artmasi giymatlarin artmasina
sabab olacaq ve istehsalin artmasina va
yeni tachizatgilarin bazara daxil olmasina
stimul veracek. Qeyd etmak lazimdir ki,
muxtelif tasarrufat subyektlori, bazarlar va
ya oOlkeler arasinda giymat ve ya menfoat
mugayisasi aparmaq huqugi ve iqgtisadi
bir
mahdudiyyatlorle

cohatden  problemli vaziyyetdir.

Reqabatoe goyulan

EDINBURG,2018,
HTTPS://WWW.ACADEMIA.EDU/42640525/MICR
OECONOMICS BY PINDYCK ROBERT S RUBI
NFELD DANIEL L Z LIB ORG




hokumatin giymatlari nazaratde saxlamaq
ve ya geri gqaytarmaga macbur etmak
cohdlari reqabast siyasatinin asasini taskil

edan falsafe ila uygun galmir.

ifrat (heddinden artiq) ifrat

potensial marjinal xarc orta xercden az

potensial:

oldugda movcuddur. Bu veaziyystds daha
¢ox mal ve xidmaet istehsal etmakla orta
(vahid) xerci azaltmaq hale de mimkuindur.
Haddindan artiq potensial istehsal vahidi
xarclerini minimuma endirmak Ugln telab
olunan istehsal saviyyasi kimi olgula bilinir.
ifrat potensial tebii inhisar ve ya inhisargi
roqabat bazari Ugun xarakterikdir. Talab
artdiqca taserrufat subyektlari yigcam va ya
bolunmaz hissalare sermaya qoymali ve
potensialini geniglandirmali olduglari tgun
yarana biler. Taserrufat subyektlori yeni
muassisalarin bazara daxil olmasina manea
toretmek ugln (dusunulmulg strategiyanin
bir hissasi kimi) ifrat potensiali saxlamagi
sego biler. Yeni tesarrtfat subyektlori
bazara girmak isteyarkan ifrat potensiala
sahib olan tesarrufat subyektlori istehsal
miqdarini artirmaq Usulu ile orta xarclari

azaldaraq bazara girisin gargisini ala biler.

ixrac karteli: Eyni dlkede foaliyyst gdsteren

muassisalaerin 0z mahsullarini  xarici

bazarlarda satmaq UguUn birge faaliyyst

26_ROBERT S. Pil\_lDYCK, DANIEL L. RUBiNFELD,
MICROECONOMICS, PEARSON, EDINBURG,
2018,
HTTPS://WWW.ACADEMIA.EDU/42640525/MICR
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gOstararak beynalxalg reqibleri qarsisinda
ustlnlik alde etmasi veziyyastidir. Masalan,
ixrac giymatinin raqib tesarrifat subyektlari
birlikde

musgterilerin - bolusdurilmasi,

tarefinden muayyan edilmasi,
mahsullarin
muayyan bdlgalara satilib-satilmayacagina
ixrac
Bu

vaziyyat ixracatgl olkanin igtisadiyyati dgun

gerar vermak kimi veziyystlorde

kartelindan bahs etmak mumkindiir.

faydali olsa da, idxalgi Olkade tshrifedici
toesir yaradir ve ragabat orqanlari terafinden
regabata zidd harakat kimi giymatlandirilir.

Oslinds, ixrac kartellari 6z Uzvleri olan

tesarrufat subyektlarinin xarclarini
azaltmaga imkan verselor da, diger
Olkelardeki inhisargi bazar gucunden
kollektiv gokilde faydalanmaga gerait
yaradir.

ikigat inhisargi giymat:26 Saquli sazige teref
olan her iki tesarrufat subyektinin inhisargi
oldugu vaziyyatdir, istehsalginin mahsulunu
marjinal xarcden c¢ox yluksak giymaeta
inhisar¢l olan topdansatis muassisasina
satmasi ve daha sonra da bu muiassisenin
aldigir mahsulu yeniden inhisar¢i manfost
alave edarak son

marjasi istehlakgiya

satmasi halinda yaranan qgiymatdir.

Mahsulun giymati son naticads iki inhisargi

muassise terafindan formalasir.

OECONOMICS BY PINDYCK ROBERT S RUBI
NFELD DANIEL L Z LiB ORG




ikinci deraceli giymet ayri-seckiliyi:2’ Ikinci

deraceli qiymat ayri-seckiliyi adetan
elektrik, tabii qaz ve telekommunikasiya
sektorlarinda musahide edilir. Burada
alicinin satin aldigir migdara gora giymsat
forglilesmasi bas verir. Mlxtalif migdarlarda
amtea ve xidmatin satin  alinmasi
istehlak¢inin muxtslif tariflors tabe olmasina
Lakin

topdansatiglarda da ikinci deracali giymat

sabab olur. tocrubade
ayri-segkiliyi hallari masahida edilir. Bu hal
asasan satin alinan amtss va xidmatin
miqdarina gore tayin edilir. ikinci dsracali
giymat ayri-seckiliyi, aslinds,
rifahi

baximindan da faydali ola biler. Burada

reqabati

artirmaq Vo stimullasdirmaq
asas meyar eynisartli muqavilalarin eyni

saviyyada tatbiq edilmasi problemidir.

ikiterofli inhisar/oliqopoliya: Alt ve (st
bazarda saquli sazis ¢arcgivesinds faaliyyat
goOsteron har iki tesarrufat subyektinin de
inhisar oldugu veziyyatleri ifade edir. Bela
ki, Ust bazarda msahsulun sadeca bir
terafinden istehsal

tosarrifat subyekti

edilmesi (inhisar) ve hamin mahsulun
butunlikle alt bazarda sadaca bir tasarrifat
satiimasi

subyektina (monopsoniya)

zaman ikitarofli inhisar meydana galir.
Natice etibarile, ikiterafli inhisar bir mahsul

bazarinda tek ve ya mahdud sayda alici va

2T MANKIiW, N. GREGORY. PRINCIPLES OF
MICROECONOMICS. 7TH ED., CENGAGE
LEARNING CUSTOM PUBLISHING,
2016.HTTPS://SMAN1KINTAMANI.COM/PERPUS
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saticinin oldugu vaziyyetdir. Ham st

bazarda, ham de alt bazarda bazar
temarklzlesmasi yuksekdir. Bazi hallarda
alici(lar) bazarda tek bdylk saticinin bazar
gucunu sixigdira bilen aks guce malik ola
biler. Belslikla, inhisar va ya oliqopoliya
voziyyatleri ile migayiseds daha yuksak
istehsal seviyyasine ve asagl qiymat
saviyyasina nail olmaq olar. Bununla bels,
ust bazarda mehsulun taklifi mehduddursa
ve alt bazarda kifayat qedar reqgabet

yoxdursa, ikitorafli inhisar/oliqopoliya
alicilar ve saticilar arasinda istehlakginin
zororine monfastin  bollUsdurilmasi il

naticelana bilar.

Informasiya mubadilssi: Ragabast
igtisadiyyati noqteyi-nazarindan iki ve ya
daha ¢ox muassisenin ragabetle badli
gorarlara tesir eda bilen va kommersiya sirri
sayllan malumatlari 6z aralarinda mubadile
etma prosesidir. informasiya miibadilssi
bazi hallarda reqabatin ozunu
bir

giymetlandirile  biler.

mahdudlasdiran razilasma  kimi
“‘A” adh

natamam

Maesalan,

tosorrifat subyekti bazarda
informasiyaya sahibdirsa, “B” ve “C” adli
tosarrifat subyektlori informasiya
mubadilasi ediblarsa, “A”-nin bazara girigi
mahdudlasdirila bilsr. “B” ve “C” arasinda

kommersiya malumatlarinin mubadilasi “A”

TAKAAN/BUKU/MICROECONOMICS%207TH%20
EDITION.PDF




Uclin asimmetrik informasiya veaziyyaeti
yaradir. Takmil ragabetli bazarlarda ise
informasiya saviyyasinin butlin taserrufat
subyektloeri igun eynidlgulu olmasi a-priori
olaraq gebul edilir. informasiya miibadilesi
uflqi sazislerin asasini teskil edir ve kartel
tipli alagalerin qurulmasini stimullasdirir.
RM-in

tosorrifat

mivafig  maddslerine®  gors

subyektlarinin reqabati
mahdudlasdiran vasitslerin tetbigi bareda
konulli sdvdalesmaesi kartel sdvdalasmasi

hesab edilir va geyri-qanunidir.

inhisar: Nezari cehatden inhisar bazarda

yalniz bir saticinin olmasi veziyyatini
xarakterize edir. inhisarginin tizlesdiyi telab
ayrisi menfi meyillidir. inhisar ve tekmil
rogabatli bazarlarin faaliyyet naticalerinin
daha

yuksak giymet teyin edir, daha az istehsal

mugayisasi gosterir ki, inhisargi
edir va ifrat iqtisadi manfesat alde edir. Bu

zaman istehlakgilar ylksak qiymatle
Uzlesirler ki, bu da rifahin itirilmasina gatirib
cixarir. Naticada, istehlakgilardan inhisargi
muassisaya dogru galir transferi bas verir,
yoni istehlakginin izafi faydasi azalir.
Malumdur ki, raqabat tezyiglarinden boyuk
xarcleri

Olcide azad olan inhisarcilar

minimuma endirmak va ya texnoloji
dayisikliya nail olmaqg Ugun kifayat gader
motivasiyaya malik olmayacaglar. inhisargi

muassise hokmran movgeya malik ve ya

28 RM - 11.1.1-Ci MADD®

20

bazar glicina sahib musassisadan forglidir.
Musssisenin bazar guclna va ya hokmran
sahib

asagiya meyilli taleb ayrilari ile Uzlesdiyi va

movgeya olmasi musassisalarin

giymati sarfali sokilde regabaet
saviyyasindan yuxari galdira bilacayi butln
voziyyatlare aiddir. Bazar gucune sahib
olmaq takca inhisarda deyil, oliqopoliyada,
inhisar¢ci  reqabet kimi farqli bazar
ndvlerinda ve hdkmran movqe veziyyatinda
yarana biler. inhisarlarin yaranmasinin esas

sobabi bazara yuksak giris manealarinin

olmasidir. Bununla bels, bazi inhisarlar
strateji davranigs ve vya miqyas
igtisadiyyatindan yararlanmaq dcln

yaradilir ve saxlanilir. Tabii inhisarlar ¢ox
vaxt kaskin sekilde azalan uzunmuddatli
orta ve marjinal xarclera sahib tesarrifat
subyektlori kimi xarakterizae olunur. Burada
bazarin movcud

boyukltyl miqyas

igtisadiyyatlarindan  faydalanmaqg Ugun
yalniz bir muassisaya yer buraxir. Reqabat
ganunvericiliyi  ve  iqtisadi  siyasatin
maqsadlari uglin bazen bazar payl 100%-
den az olan musssise da inhisar kimi

muayyan edila (adlandirila) biler.

inhisarci gilic (inhisar giictl): Inhisar giicii

yuksek seviyyede bazar gucu  kimi

xarakterizo edile biler. Teserrufat subyekti
bazar qiymatlerine tesir etmak gucuna

malikdirse, onun bazar gucu movcuddur.




Qiymatlare nazarat etmak va ya reqabatin
garsisini almaq gucuna malikdirse, inhisar
glcuna (inhisargi guca) sahib oldugunu
Bu

giymatlera tasir etmak anlayigi

sOylemak mumkunddr. magamda
ilo ona
nazarat etmak arasinda ciddi konseptual
forgleri ayird etmak ragabat ndqteyi-
nazarinden vacibdir. 100% bazar payina
malik olan muassisa inhisar glicuna malik
olmaya biler.

Oger bazara giris-CIXIS

sorbestdirsa, hamin amtanin qiymatlari
beynalxalq birjada formalasirsa ve Olka
daxilinde hemin giymatlar baza giymat kimi
gabul edilirsa, 100% bazar payina malik
olan musassisanin inhisargi glicu mdvcud
Bu

giymatlendirilerkan

deyildir. nogtads bazar paylari

bazardaki

tosarrifatlarin sayi ve onlarin gucu, diger

tosarrifat subyektlorinin  bazara daxil
olmalarinin asanhdr ve ya g¢atinliyi,
istehlakgilarin bazardaki giymat
dayisikliklarine hassashgr kimi amiller
nazara alinmalidir.

inhisarci regabst bazari: Cox sayda

muassisenin farglandirilmis, lakin yuksak
avezedicilik qabiliyystine malik mahsullar
satmagla reqabat apardigi bazar novudur.
Bu

muayyan raqabast elementlari movcuddur.

bazarda muayyan inhisargiq ve
Ferglandirma naticesinda yaranan inhisar
tokmil
daha

sabab

gucu istehlakgl dgun reqabatli

bazarlarla muigayisada yuksak

giymatin  formalagmasina olur.
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Bunun mukammal reqabatli bazardan an

bdyuk forqi diferensiallagdiriimis
(heterogen) mallarin satiimasidir. Yuksak
reklam xarclari olan ve marka bagliligi genis
yayllmis tamizlik mahsullari, yuyucu tozlar,
dis macunlari, gida mahsullari bazarlari

inhisargi ragabet bazarlarina numunadir.

Inzibati-amirlik igtisadiyyati: Markazi

hokumatin birbasa ve ya dolayl vyolla
buraxilis hadaflerini, galir va giymatleri teyin
etdiyi igtisadiyyatlara verilan Gmumi addir.
lllar avval Sovet ittifagi ve Cinds oldugu kimi
tam inzibati-amirlik iqtisadiyyatinda esas
igtisadi suallar (hansi mahsullarin na gader
istehsal edilacayi, giymaetlerin na qeder
toyin  olunacagi, msahsullarin  kimlar
tarefinden istehsall va s.) merkezi hokumat

tarafinden cavablandirilir.

inzibati butunlik: “A” ve “B” adhi forqli
foaliyyet sahelarine ve salahiyyata malik
haquqi saxslerin “C” adli orqanin (Qqurumun
vo ya hlquqi saxsin) inzibati iyerarxiyasina,
strukturuna va tabeliyine daxil olmasi
vaziyyastinda “A”, “B” va “C” eyni inzibati
batanliyan  elementlari  hesab  edilir.
Xususila icraedici organin strukturuna va ya
tabeliyina daxil olan bir va ya bir nega tabii
inhisar subyektinin tanzimlayici organi da
eyni inzibati batunluys aiddirse, bu zaman
tobii

lehine diger tesarrifat subyektlori sleyhina

tenzimlayicinin inhisar subyektlari

gorar gabul etma risklari artir.




Igtisadi fealiyyaet: RM-a esasen, yalniz
dovlst orqganlari (qurumlari) terefindan
hayata kegirilon, dovlstin muahdm
funksiyalarina aid olan faaliyyat novleri ve
fiziki soxsin istehlak magsadile mahsul
almasi istisna olmagla, mahsulun bazarda
teqdim olunmasi ile xarakterize edilon har

hansi fealiyyet igtisadi fealiyyet hesab edilir.

Igtisadi  butunlik: Beynaslxalq tacriibade
birlesma ve qovusma amaliyyatlarinin
giymatloendirimeasinde térema muiassisa
tokbasina deyil, onun bagl oldugu diger
muassisalar va ya tesarrufat subyektlori ila
birlikde bir igtisadi butunlik iginde nazara
alinir. Térema musassisalar diger hiquq
saheleri  baximindan  mustaqil  kimi
xarakteriza oluna bilss de, reqabat
igtisadiyyati baximindan igtisadi
gerarlarinda mustaqil olmayan tesarrifat
subyektleri kimi qgabul olunur. Muvafiq
olarag, muassise anlayigi baximindan
birlesma govusma amaliyyatlarinda
tosarrifat subyektinin hlqugi strukturuna
deyil, onun iqtisadi nazaratina ve tesarrufat
batévunu teskil etmasina diqqget yetirilir.
Buna gora da tasarrifat subyektinin muxtalif
hissaleri, hatta muxtalif hliquqi strukturlar
altinda faaliyyat gostarsaler da, vahid

igtisadi batlinlik kimi gabul edilir?®.

2 TURKIY® ROQABST ORQANI (REKABET
KURUMU) DA IQTISADI BUTUNLUK ANLAYISINI
MONIMSBMISDIR.
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istehlakei rifahi: igtisad elminde istehlakgl
rifahi mal ve xidmatlarin istehlakindan alde
ediloen fordi faydalarin toplami kimi ifade
edilir. Nezeariyyadoe rifah, qgiymatlar vea
golirler nazere alinmagla ferdin 0z
mamnunlugunu giymatlendirma daracasi ila
muayyan edilir. Buna gore da istehlakgi
rifahinin deaqiq Olgllmasi fardi secgimler,
istehlakgl davraniglari haqqinda malumat
olmadan mumkin deyil. Gundalik hayatda
reqabst organlari har hansisa regabet
tanzimlamasinin va ya inhisargi
davranisinin istehlakginin rifahina tasirlerini
Olcmak dcun istehlakci artighgi
anlayigindan istifade edirler. Bela ki,
istehlak¢inin bir amtas ve xidmat ugun
Odamays razi oldugu qiymat ile bazar
giymati arasindaki ferq istehlakgi artigligi
kimi xarakterize edilir. Alicinin eyni miqdar
amtaa va xidmati daha ¢ox xerc goekarak
satin  almasi  istehlak¢inin  rifahinin
azaldigina delalst edir. Ragabat
tenzimlemalerinin  arxasinda  dayanan
mantiq budur ki, takmil ragabatli bazarlarda
firmalar giymat tayin ede bilmadikleri Gg¢ln
bazarda qiymatler “marjinal  xerclere”
baraber saviyyada formalasir ve istehlakgi
artighdr maksimum saviyyaya catir. Ona
gore da ragabsat qurumlarinin isteniloen

antiinhisar fealiyyati ve ya raqabati artiran




tenzimlemaleri a-priori olaraq istehlakginin

rifahinin ~ maksimuma  yaxinlagsmasina

komak edir.

istehlakgl: IHMQ-ye gére, sexsi telabatini
0damak magsadile mal, is ve xidmatlarden
istifade edan, onlari alan, sifaris veren,
yaxud almaqg va ya sifaris vermak niyyati
olan soxs ‘“istehlakgl” adlanir.?® igtisadi
bir

xususiyyatlera sahib olmasi lazimdir. Belo

cohatden ise istehlakginin sira

ki, istakleri va 6denilmali vacib telebatlari,
alicihq qabiliyyeti, mévcud gexsi galiri ve ya
ixtiyari ~ alicilig  qabiliyyeti olan  ve
saroncamda qalan galirini xarclemak istayi
olan fiziki sexsler istehlakci adlanir. igtisad
elmine gobra istehlakgilar rasional fardlar

kimi farz edilir.

istehlakginin  izafi  faydasi

(artighg):

istehlakgi  artighgr  istehlakgl  rifahinin
OlcUsudur va istehlakgilarin gézunda malin
dayaerinin ddanilen giymatden daha yluksak
bir ifade

istehlakginin izafi faydasi onun har hansisa

olmasi demakdir. Diger ilo,
amtaa ve xidmat Ugln 6demaya razi oldugu
giymat ile bazar giymati arasinda olan ferge
berabardir. istehlakgi artigligi telab ayrisinin
altindaki ve bazar giymatindan yuxari olan

saha ile dlguldr.

%0 [HMQ-NIN 1-Ci MADD®SSI

3" JEFFREY M. PERLOFF, MIKRO EKONOMI,
BILIM TEKNIK YAYINEVI, iSTANBUL, 2014,
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Diagram 2. zafi faydanin qrafik tesviri

P

Istehlakg: artighgi

Qiymat

0 Ayaqgabi miqdar Q

istehsal amilleri®': istehsal prosesine daxil

olan istehsal resurslaridir.  Torpaq
(xammal), emak va kapital U¢ asas istehsal
amilidir. Muasir adabiyyatlarda sahibkar ve
texnologiya da bir istehsal amili sayilir.
Netice etibarile, torpaq (xammal), amak,
kapital, sahibkar ve texnologiya olmagqla,

bes istehsal amili mévcuddur.

Istehsalci:  Mulkiyyst formasindan ve

toskilati-huquaqi formasindan asih
olmayaraq, satis Uglun mal istehsal edan
muessise, idare, tagkilat ve ya sahibkardir.
igtisadi menada ise istehsalgi mal ve ya
xidmatler yaradan ve temin edan saxsdir.
istehsalgilar istehsal amillerini birlosdirerak
yeni mohsul istehsal edirloer. Firmalar
istehsalgilarin asas numunaleridir. Bundan
alave, hokumeatler bazi xidmet novlerinin
(masalan, polis xidmatlari, mudafie, dovlst

maktablari ve pog¢t catdiriimasi) va ictimai

HTTPS://WWW.KITAPYURDU.COM/KITAP/MIKRO
-EKONOMI/336348. HTML




amtaalerin istehsalgilaridir. Ev tasarrifatlari
va fiziki sexslar isa temizlik, usaq tarbiyasi,
bismis yemaklar va s. kimi geyri-bazar mal

va xidmatlarinin istehsalcilaridir.

izafi
faktiki

satmaga hazir oldugu giymat arasindaki

Istehsalginin faydasi

(artighg):
istehsalginin satdigi  giymatle
forqdir. istehsalgi profisiti anlayisi reqabst
igtisadiyyati va siyasati ¢argivesinda nazara
alinan anlayisdir. Bele ki, bazarda giymat
artdiqda istehlakginin izafi faydasi azalir,
bu

istehsalginin izafi faydasina gevrilimamasi

lakin azalmanin  eyni miqdarda

Umumi sosial rifahin azalmasi ile
naticalanir.
Kartel: Birlikde olan, ortag menfaati

maksimallagdirmaq Ugun ortaq giymat va
mahsul buraxiligi barada qerarlar gabul
edan taserrufat subyektlari qrupuna deyilir.
Qiymatlarin muayyan edilmasi, musterilarin,
tochizatgilarin, regionlarin ve ya ticarst

kanallarinin  bolusdurulmasi, tadarukun

mahdudlasdiriimasi yaxud kvotalarin
goyulmasi, tenderlorde sdvdelagsmaler doa
daxil olmagla, ragabati mahdudlasdirmaq
ugun raqibler arasinda razilagmalar kartel
tipli elagalera niumunadir. Bu gun kartela an
yaxsi numuna OPEC-dir. OPEC karteli neft
istehsal seviyyalerinde raziliga galen,
Soudiyye Orabistani ve Kiveyt da daxil
olmagla, 13 dlkedan ibarstdir. Hale 1970-ci
avvellerinde OPEC karteli

hasilatini azaltmaga basladi. Bu mesals ile

illerin neft
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1973-1974-cu

illerde dinya bazarlarinda xam neftin

bagli teskilatin qgerarlari
giymatinin 400 faiz artmasina gstirib

cixardl.

Keyfiyyatsiz emteslor: Galir artdiqca talabi
azalan smteslardir. Masalen, digar sartlor
sabit oldugda tayyare ilo sayahst etmayo
gucu catan insanlarin uzaq masafelere
avtobusla getmak ehtimali daha azdir.
Belalikls,

avtobusa minma sayini azalda biler.

daha ylUksek gelir kiminsa

Kompensasiya rusumu: Yerli istehsal
sahasine zearar vuran subsidiyalagdiriimis
idxalla bagh tetbig edilon gomruk

riusumunun névuddur.

Kompensasiya tadbiri: Subsidiyalasdiriimis
idxal mUvaqqgati kompensasiya risumunun,
subsidiya veran ixracat¢l dovletin ve ya
onlarin ittifaginin salahiyyatli orqani yaxud
ohdaliklarinin

ixracatcinin gabulu

formasinda hayata kegirilon tadbirdir.

Konglomerat birlesma: Uflgi ve saquli
birlesmalar konseptina daxil olmayan butun
birlesma novlarini shate edir. Konglomerat
birlesma zamani birlesma aqdinin teroflari
olan tasarrufat subyektlari na eyni tachizat
zancirinin muxtalif maerhalalerinde, na de
eyni muvafig emtea ve xidmet bazarinda
foaliyyat gosterir. Adstan bu birlesmae
amaliyyatinin terofleri bir-biri ile igtisadi

alagesi olmayan tasarrifat subyektlari olur.




AP.

torafinden inhisar ve ya bazar gucunu

Lerner indeksi: iqgtisadgl Lerner
Olgcmak Ugun taklif olunan bir metrikdir. “L”
simvolu ile ifade olunan Lerner indeksi

asagidaki kimi hesablanir.

- RS
-

Burada L indeksin dayarini, P giymati, MC
marjinal xarcleri, e isa elastikliyi gostarir.
Mikeammal reqabstde L sifira, xalis
inhisarda ise 1-a berabadir. indeks deyaeri 0-
a yaxinlasdigca teserrufat subyektinin
bazar gucunun azaldigi, 1-a yaxinlagsdiqca
ise bazar gucunun artdigi hesab edilir.
Lerner indeksi 0-a yaxin olanin taserrifat
subyektinin bazarda giymatlaere tesiretma
imkani olduqca zsif giymatlandirilir. Indeks
inhisar gucunu tsaleb ayrisinin mailliyi ila
artiran

tosvir edir. Tarazligda manfasti

muessise  veziyystinde marjinal  galir

marjinal xarce baraberdir ve L teleb

elastikliyinin torsidir.

Oligopoliya: Qiymat Vo istehsal
strategiyalari baximindan qarsiligh asihliq
munasibatinde olan az sayda taserrufat
subyektinin faaliyyat gostardiyi bazarlardir.
Mulsssisalerin  sayl har bir muassisaye
muayyan bazar gucl vermak Ugun kifayat
gadar azdir. Oliqopoliya bazarini takmil
rogabaetli bazardan va inhisargi reqabat
bazarindan fergloendiran en mudhim va

muayyanedici amil taserrufat subyektlarinin

25

giymat va istehsalla bagli gabul etdiklari
gararlarin garsihgli asihiligidir. Oligopoliya
bazarinin bir diger ferglendirici xususiyyati
de bazara giris manealerinin kifayat qoader
¢ox olmasidir. Batmis xerclerin yuksak
saviyyasinin  movcudlugu, Ufuqi sazigler,
lisenziya telableri kimi inzibati va iqtisadi
manealar oliqopoliya bazarina aid olan

xususiyyatlerdir. Adaten avtomobil, tayyars,

telefon, oczaciliq bazarlari oliqopolistik
xususiyysta malikdir.
Qara bazar: Bazarin muayyan etdiyi

giymsatlerle qeyri-ganuni goekilda ticaratin
hayata kegirildiyi bazardir. Adatan dovlstlar
bazar giymetlerine va ya bazarin islema
mexanizmina samarasiz mudaxile etdikda

gara bazar yaranir.

Qeyri-giymat reqabati: Muessisalor
arasinda reqabat giymatden bagqa, reklam,
keyfiyyat, xidmat ve tesviq kimi amillara
asaslanirsa, bu halda geyri-qgiymaet reqabati

movcuddur.

Qeyri-tekmil reqabstli bazar: Tesarrufat
subyektlerinin 6z mahsul buraxiliglarinin
giymati Uzarinde muayyan nazarsta sahib
Takmil

subyektlori

oldugu bazardir. reqabatli

bazarlarda tesarrifat eyni
giymati tetbiq edirlor. Belo bazarlarda eyni
ve ya homogen mahsullar istehsal edan bir
¢ox firmanin olmasi istehlakgilara satin
almaq Ugun teserrufat subyektlari arasinda
secim imkani verir. Bu secim taserrifat
subyektlarinin etmasini

giymeat tayin




mahdudlasdirir. Hamin raqabet teserrifat

subyektlerinin - uzun muiddstde normal
manfast qgazanmalari demakdir. Diger
torafdan, geyri-mukammal reqabatli

bazarlarda ¢oxsayl raqiblarin olmamasi va

ya
firmalarin giymatlarini

mahsul  fergliliyinin  mdvcudlugu
yuksalda bilmasi,
bununla bele butiin musterilarini itirmamasi
kimi bir veziyyst yaradir. Firmalar artiq
giymati gabul edan deyil, giymati misayyan
edan tarafdir. Bu firmalar bazar guclna
sahibdir. Bu bazarlarda slave manfaat alda
bir

istehsal edan vae forgli giymatler tatbiq edan

edan, mahsulun ferqgli variantlarini

sirketler misahida edils bilar.

Qisamuddsatli dovr: Qisa muddat - iki sartin
kegorli oldugu dovrdur. Firma sabit miqyash
(sabit faktorlu)
foaliyyat gostarir, na sanayeya daxil ola, na
da
effektindan yararlanmaq mumkun deyildir.

istehsal sertlori altinda

sonayeden c¢ixa bilirler. Migyas

Qiymeat ayri-seckiliyi: Real dunyada muxtalif
alict gruplarina mauxtelif giymatler teyin

edan taserrufat subyektlarinin  bir ¢ox
namunasi var va bu giymat farqlari xarclarin
dayismasindan yaranmir. Eyni mahsullara
gbra muxtalif alicilara muxtelif giymatlerin
tayini “giymet ayri-seckiliyi” adlanir. Qiymat
ayri-seckiliyi tglin motivasiya kifayet qader
aydindir. ©gar firma mal Gguln daha yluksak
giymeat 6demak isteyanlari muayyen etss,
yuksak giymat tatbiq etmakls onlardan daha

¢ox manfeat gazana biler. Bu ideya firmanin
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har alicinin 6dema istayini bildiyi ekstrim
halin istifadesiyle an yaxsi sekilda gosterilir.
Alicilarin har vahid Ggun ddamak istadikloeri
maksimum mablagdi tayin edan firma
mukammal giymaet ayri-seckiliyi tatbiq edir.
Bir marketinq strategiyasi olaraq giymat
ayri-segkiliyi muxtslif név bazarlarda onlayn
ve oflayn, hetta bazar gucu olmayan
firmalar arasinda genis yayilib. Adeaten
reqabat siyasatinin tegviq etmaya caligdigi
roqabat davranisini aks etdirir va giymet
forglilesmasi yolu ile bazar dinamikasini
artirir.

Buna baxmayaraq, qiymeat ayri-

seckiliyi bazan narahathqg dogura biler,
masalan, agar onun istismar, tehrif ve ya
istisna tesirleri varsa. Yani ager firmalar
giymet ayri-segkiliyi edarek ragqiblarini
bazardan sixigdirib ¢ixarmaq maqgsadi
gudursa ve ya diger bltun faktorlar sabitken
eyni mohsulu identik bazarda farqli
giymatlera sataraq hokmran movgedan sui-
istifade edarsa, bu, regabsti pozan manfi
hal kimi gabul edilir. Son illerde ragemsal
igtisadiyyatda, demek olar ki, mukammal
giymat ayri-seckiliyinin ahata dairasi artib.
Bu halin tahrifedici tesirlerina tetbiq olunan

gaydalar va mahkama tacrubasinin igtisadi

asasinin olub-olmamasi bareda
muzakirsler aparilib. Diger tarefdan,
regomsal  xidmeatleri  satan  firmalar
istehlakginin  davranisini  modellemaya

imkan veran alqoritmlar sayasinde mahsula
olan telabati
bildiklari

vo reaksiyalari tshlil ede

ucin mukemmal qiymat ayri-




seckiliyi eda bilirlor. ©slinda, giymat ayri-
seckiliyi birbasa va dolayl olmagla iki yera
bolunar.  Dolayr qiymet  ayri-seckiliyi
endirimlar, kampaniyalar saklinde 6zunu
gOsterir. Birbagsa qiymat ayri-seckiliyi isa
muessisanin muxtalif telab strukturlarina
malik masterilarina farqli giymatlar tetbiq
etmasidir. Xarclorla alagalendirile bilmayen
bu tacribanin hayata keciriimasi Ugun

muassisenin yluksak bazar guclna, bazari

muxtalif  telab  strukturlarina  bdlmak
gabiliyyetine malik olmasi ve bazarda
yeniden satma  (arbitraj) imkaninin

olmamasi kimi sertlar movcud olmahdir.
Mustarilerin yas qrupu, cografi movqeyi,
kommersiya faaliyyatlori kimi talablerine
tosir edan amillerin differensiallasmasindan
ve ya ferglilesmasindan asili olaraq,
muassise bazarin asagdi segmentlerinda
forgli tsleb strukturuna malik alicilara
muxtalif giymatler tetbiq eda bilar. Masalan,
manfaatini maksimuma ¢atdirmaqg motivi ila
haroket edan muessisa telebin daha az
elastik oldugu bazara daha yuksak giymat,
tolebin daha elastik oldugu diger bazarlara
nisbatan agsagi qiymat teyin etmakla giymat
ayri-seckiliyi yarada ve istehlakg¢i artighgini
0z artighdina olave eda biler. Ragabat
igtisadiyyatinda  birbaga

giymet  ayri-

seckiliyinin  4¢ ndvu movcuddur: birinci
daracali giymat ayri-seckiliyi, ikinci daracali
giymat ayri-seckiliyi ve Ugunclu daracali
giymaet-ayri segkiliyi. Ragabat hiququnda

birbasa ve dolayr qgiymat ayri-seckiliyi
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hokmran movgedan sui-istifade
corcivasinda bir tersfi reqabat baximindan
¢otin veziyysta salacaq sokilde baraber
alicilara ve amaliyyatlara farqli sertlor ve ya
asagl toklif

giymatlondirile bilar. ©ger bir tesarrufat

giymatler etmakla

subyekti qgiymeat ayri-seckiliyi etmakla
amumi
bu,

ganunvericiliyinin

bazardaki roqabeti azaltmaga

yonalibsa, rogabst qganunvericiliyi
mavafig maddasi il
tosarrifat Uzerinde

subyekti haquqi

masuliyyat yaradir.

Qiymat korrelyasiyasi: Qiymat

korrelyasiyasi  iki qgiymat seriyasinin
zamanla birlikde herakat etma daracasinin
Olctsudur. Onun dayeri -1 ile 1 arasindadir.
1-8 yaxin asilliq giymatlerin birlikde haraket
etdiyine va eyni istigamatda dayismasina
Bu tenhlil

subyektlarinin kartel tipli slagslera sahib

isaradir. adeten tesarrufat

olub-olmadigini  6lgmak Ug¢lUn ragabaet

arasdirmalarinda istifade edilir. ©ger iki
toserrufat istehsal

subyektinin etdiyi

mehsullarin giymatleri arasinda musbat
korrelyasiya amsali musahide edilirse,
kartel

olmasini istisna etmirler.

reqabat orqanlari tipli  elaganin
Qiymat maksimumu: Saticilarin her hansi
bir mala qoya bilacaklari maksimum giymati
Adaeten

istehlakgilari

gOstarir. dovlet  terafindan

gorumaq ugun muayyan

edileon maksimum qiymat hesab olunur.

boéhran, qithq,

Qiymat  maksimumlari




muhariba seraitinde teyin edilse de, qara

bazarin yaranmasina sabab ola biler.

Qiymat minimumu: Dovlstin teyin etdiyi
giymatdan asagl saviyyads mubadilanin
icaze verilmadiyi minimum hesab olunur.
Masalan, bugdanin kilogram qiymatinin 5
edak.

giymatlar

dollar oldugunu farz Bazarda
bu
istehsalgilari Ugun rentabelli olmaya biler.
halda dovlet
gorumaq Ugun 7 dollar saviyyasinda bir
Bu

vaziyyatde hamin amtaanin satig giymatinin

formalasan bugda

Bela olan istehsalgilari

giymeat minimumu tayin eda biler.

7 dollardan agagi olmasi gadagan edilir.

Qiymat  raqabeti:  Qiymatler  Uzerinde
bazardaki tesarrufat subyektloerinin raqabat
etmaesidir. Igtisadi adabiyyatlarda “Bertran
modeli” kimi 6z yerini alib. 1883-cu ilde
Joseph Bertrand terafinden acgiglanan
modela gora oliqopoliya bazarlarda firmalar
ilk 6Gnce mahsulun giymatina ve daha sonra
istehlakgilara ne gader amtes ve xidmet
Takmil

reqabetli bazarlardan ferqgli olaraq, eskik

satacaqlarina  qerar  verirler.
reqabatli bazarda mahsullar ferglilesdirilmis
oldugu Ucgun tesaerrifat subyektlori giymat
uzerinda ragabet edirler. Fargli giymatlara
mahsullari sataraq raqiblari ile reqabate girir
ve bazar guclerini ellerinde saxlamaga
referans

calisirlar. Bazarda formalasan

giymat Uzerinda asagl ve ya yuxari giymata

%2 RM -1.1.22-Ci MADDS
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amtea ve xidmeatleri satmaq ugrunda

mubarize “giymat ragabati” adlanir.

Qiymeat sixigdirmasi (Menfeat daraltmasi):
Saquli olaraq slagali bazarlarda faaliyyet
gOstaran va Ust bazarda hokmran movqgeya
malik tesarrifat subyektinin Ust bazar
mahsulunun qgiymati ile alt bazar mahsulu
qgiymati arasinda ferqi azaltmasi ve bazara
giris maneasi yaratmasi vaziyyastidir. Hatta
alt bazarda eyni deracads tasirli bir reqibin
bela daimi faaliyyatle masgul olmasina
manes yaradan haroketdir. Ust bazarda
hokmran movgeds olan tasarrufat subyekti
ust bazar mahsulunun giymatini
galdirmagla alt bazar mahsulunun giymatini
asagl sala ve ya har ikisini eyni vaxtda tatbiq
etmakle giymatlarin sixilmasina sebab ola
biler. RM-in miivafig®? maddesinds banzer
termin giymeat manipulyasiyasi anlayigi ila
ifade edilib. Belo ki,

telablerindan asili olmadan hokmran movge

bazarin Umumi

tutmus teserrifat subyekti tarefinden
reqabatin mahdudlasdiriimasi maqgsadila
hayata  kegirilon ve ya  ragabst
ganunvericiliyini  pozmaqgla  giymatlerin

azaldilmasi, bir seviyyada saxlaniimasi va
yuksaldilmasindan ibaret harakatler qiymat

manipulyasiyasi hesab edilir.

Qiymeat yapisganhgi (sertliyi): Telab va toklif

soraitinda ahamiyyatli dayisikliklora

baxmayaraq, malin, xidmatin va ya istehsal




amilinin giymatinin sabit galmasi ve ya

yalniz bir istigametde dayismasi basa
dasuldr. Qiymat sartliyi regabatin olmamasi
naticesinde yarana bilon va camiyyatin
rifahina meanfi tesir gobsteren hadisadir.
strukturu
da bu

Ragabatin olmadigi bazarlarda muassiseler

Bazar ve Ohdalik goétirme

davranisi amili yarada biler.
xarclorin ve ya telabin azalmasi naticesinda
giymatleri derhal asagi salmaga meyilli
olmurlar. Qiymat sertliyi hdkmran movqeya
malik teserrufat subyektinin oldugu inhisar
ve oliqopoliya bazarlarinda musahide

olunur.

Qiymatgoyma gucu: Miassisenin har hansi

bir amtes va xidmata 0z xarclarindon

yuksak giymeatgoyma gabiliyyatidir.
Muassisanin manfaatini maksimuma
catdiran saviyyada istehsal etdiyi

forziyyasine asasen onun giymatqoyma
gucu telabin elastikliyinden asilh
Talabin

(mustarilerin talabi qgiymeat dayisikliklarina

olaraq

dayisir. elastikliyi artarsa

hassas olur), qiymat maya dayarina
yaxinlagir va teserrufat subyektinin 6z
dayarinden yuksak qiymeat tetbiq etmak
gucu azalr. Tekmil raqgabstli bazarlarda
tesarrufat subyektlarinin giymatqoyma glcu
moévcud deyildir. Inhisar bazarinda isa
muassisanin giymatqoyma gucu maksimum
saviyyadadir.

Tolaebin qgiymet elastikliyi

azaldigca va ya msahsulun avezedicisi
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olmadigda tosarrufat subyektlarinin

giymatgoyma gucu artir.

Qiymeatlarin  tenzimlanmasi:  Selahiyyatli

dovlst qurumu  terefinden  bazarda
mahsullarin va xidmatlarin giymatlarinin
muoayyan edilmasi siyasatidir. Bu siyaset
corgivasinda tenzimlenan muassiso
torafinden toklif olunan mal va xidmatlerin
dogema va ya tavan giymatlari muayyen
edilir. Tenzimlanan qiymatlarin muiayyen
edilmasinda masrafler, investisiya galirleri
ve satis qgiymatinde artim kimi amiller

nazara alina bilar.

Qusur: Malin (isin, xidmatin) normativ
sanadlarin talablarine, muqavile sertlering,
yaxud irali surtlan basqa talaeblars, habelo
icragl ve ya saticinin mal (ig, xidmat)
malumata

haqgginda verdiyi

uygunsuzlugudur.

Malin (isin, xidmatin) tehllkasizliyi: Malin
(isin,
saxlanmasli ve daginmasi zamani va ya isin

xidmatin naticelarindan) istifadasi,
gorulmaesi (xidmat gdsterilmasi) prosesinda

istehlak¢inin hayatina, saglamligina,
amlakina, habele otraf muhite zarerinin

istisna olunmasidir.

Maraql toroflor: Antidemping,
kompensasiya va muhafize tadbirlori
corcivasinde ixracatcl, xarici istehsalgl,

arasdirilan malin idxalatgisi ve ya Uzvlarinin
aksaoriyyeti arasgdirilan malin istehsalgisi,

ixracatgisi va ya idxalatgisi olan ticarst va




ya sahibkarlig subyektlorinin ittifaglari;
arasdirilan malin ixracatgl ve ya istehsalgi
Olkasinin salahiyyastli orqani; oxsar malin
gomruk erazisindeki istehsalgisi va ya
uzvlerinin aksaeriyyatini oxsar malin gomruk
arazisindaki istehsalcilari taskil eden ticarst
ve ya sahibkarliq subyektlarinin ittifaglari

“‘maragql tarafler” adlanir.

Marjinal xearc: Bir vahid alave mahsul

buraxiligi istehsali naticesinde macmu

xarclorde meydana gsalen dayismadir.

Nazeri olarag marjinal xarcler macmu
xarclardaki dayisikliyi aks etdirir. Masalon,
saatda 10 vahid mahsul istehsal edan
tesarrifat subyektinin macmu xarclori 100
AZN-o beraberdirse ve saatda 11 vahid
mahsul istehsal etmak G¢lin macmu xarclar
125 AZN-s yuksslirse, burada marjinal xarc
25 AZN olacaqdir. Marjinal xarcler optimal
istehsal hacmina qgader miqyas effektine
bagh olaraq azalir va bu nogtaden sonra

artmaga davam edir.

%3 RM - 1.1.28-Ci MADD®
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Diagram 3. Marjinal xarcin qrafik tasviri

Marjinal xarc

MC

Marijinal xerc

0 Mahsul buraxilisi migdar

Muhum shamiyyatli resurs: Tekrar istehsali
mumkin olmayan, muvafiq bazarda faktiki
avezedicisi olmayan, istifade edilmasina
imkan verilmadikde ise reqgibin fealiyyatini
ya
infrastruktur, obyekt ve ya ehtiyat mihim

tam ve gisman mahdudlagdiran
ahamiyyatli resurs hesab edilir3®. OECD-nin
1996-c1 ilde “‘MUhim
Ohamiyyaetli (The

Essential Facilities Concept) adl siyasat

nagr edilmis

Resurs Konsepsiyasl”

sonadinde do RM-deki anlayisa banzer
sokilde muhum shamiyyaetli resursun terifi
verilib. Bele ki, muhum shamiyyatli resurs
muavafiqQ bazarda teserriufat subyekti
terafinden istismar edilon, emtea ve ya
xidmatlerin tadartku UGg¢ln macburi olan ve
igtisadi caheatdan semarali ve ya yeni

istirakgilar dgun tekrarlanmasi
maqsadauygdun olmayan aktiv, resurs ve ya

element kimi muayyan edilir. Bu ¢argivada




limanlar, demir yollari (relsler, stansiyalar),
hava limanlari (slotlarin ayrilmasi, yerustu
xidmatler, elektronlasdirilimis rezervasiya
paylayici
gaz borular),

sistemlari), xidmat soboakaler
(elektrik tobii

xammal ehtiyatlarinin istismari ve bazi aqli

naqilleri,

mulkiyyat haglart  mihim  ahamiyyatli

resurslar hesab olunur. Yani, hamin

elementi istifade etmadon diger tesarrifat
subyektleri bazara gire ve muivafiq mahsul
istehsal edoe bilmaz. HOkmran mobvgeda
olan teserrufat subyektleri  reqabati
mahdudlasdirmaq udgun 6z mulkiyyatinds,
icarasinde ve ya istifadesinde olan her
hansi aktivin, obyektin ve ya infrastrukturun
roqgibleri tarefinden istismarinin gargisini ala
Tesarriufat

biler. subyektinin 0z

mulkiyyetinde ve vya icaresinde olan

infrastrukturu, aktivi ve digar obyektlori

roqgiblarinin istifadasine agmamasi iqtisadi
cohatdan anlagilan bir davranig olsa da,

bazi muhum 8shamiyyatli resurslarin

yeniden istehsali iqtisadi  cahatdan

somarasiz va ya texnoloji cehatdan geyri-
mumkundur. Onlarin alternativi yoxdur va
muhum resursdan

hamin ahamiyyatli

34 AK-NIN ASAGIDAKI QORARLARI “MUHUM
BHOMIYYSTLI RESURS” DOKTRINASI
CORCIVOSIND® QOBUL EDILMISDIR.

A. “COMMERCIAL SOLVENTS” (HTTPS://EUR-
LEX.EUROPA.EU/LEGAL-
CONTENT/EN/TXT/PDF/?URI=CELEX:61973CJ00
06&FROM=EN).

B. “SEALINK” B '
(HTTPS:/EC.EUROPA.EU/COMPETITION/ANTIT
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istifade  edilmadon  diger taserrifat
subyektlori bazara daxil ola bilmazler. Bu
halda ragabaet organlari verdikleri gararlarla

hamin muhum ahamiyyastli resursu digar

tosarrifat subyektlorinin istifadesi Ugln
alcatan eda bilarler.

‘MUhim shamiyyatli resurs” doktrinasi:
Raqgibin  ve ya mdstarinin  ondan

faydalanmadan faaliyyatini davam etdirmasi
mumkin olmayan bir aktivin, obyektin va
infrastrukturun istifadasinin tenzimlanmasi

va roeqabat orqani terefindan sbdzugeden

resurslara algatanligin  temin edilmasi
“‘MUhim shamiyyetli resurs” doktrinasi
adlanir. Beynslxalg tecribsys3* gore

hdékmran movgeys malik tesarrifat subyekti
ager muhum shemiyyatli resurs sayilan
obyekt, aktiv va infrastrukturun sahibidirse,
onun potensial reqib ve alici ile amakdasliq
etmoekdan imtina etmasi pozuntu hesab
edilir. RM-in mivafig maddslerine® gore de

hokmran movqge tutan tosarrifat

subyektlarina igtisadi cehatdan mumkun va

alverigli olmasina baxmayaraq, reqibin

muhum shamiyyatli resursdan istifade

RUST/CASES/DEC DOCS/34174/34174 2 2.PDF
)-

C. “MAGILL” (HTTPS://EUR-
LEX.EUROPA.EU/LEGAL-
CONTENT/EN/TXT/PDF/?URI=CELEX:61991CJ02
41&FROM=EN).

% RM - 16.2.9-CU MADD®




etmak imkanindan mahrum edilmasi

gadagan edilmigdir.

Maoahdudlasdirici fealiyyet vasitelari: Bir gox
reqabat orqani tersfindan ragabata heg bir
faydali tasir goOstermeyan ve c¢ox ciddi
pozuntu hesab edilen razilagmalar ve ya
totbiglardir. Tesarrufat subyektlorinin bu ve
ya diger bazarda 0z fealiyyat sahasini
reqgiblerden qorumaq ve tacrid etmak,
bazarda

bununla da hamin reqabati

mahdudlasdirmaq dg¢ln istifade etdiyi
vasitaler mehdudlasdirici fealiyyat vasitelari
sayilir. Ehtiyatlarin va satig kanallarinin ale
kecirilmasi, tosarrifat subyektlarinin
govusmasi va birinin digarini 6z tarkibina
daxil bazari

etmasi, bdlmak magsadile

saziglerin baglanmasi, giymatlarle
manipulyasiya, raqiblarin boykot edilmasi,
patent

inhisarciligi  da mahdudlasdirici

foaliyyet vasitelaridir. Raqibler arasinda
giymatlerin muayyan edilmasi, bazarlarin
bolusdurulmasi, amtes ve xidmatlarin
istehsall ve satiginin hacminin muayyan
da bu
mahdudiyyetlare misal ola biler. Saquili

sazise malik olan (istehsal ve paylama

edilmasi Kimi totbigler

zancirinin muxtalif saviyyalerinde foaliyyat

gOsteran) muassisaler arasinda

mahdudlasdirici vasitalera alicinin satis
giymatinin tachizatgi tersfinden muiayyen
edilmasi, regional va ya konkret musgtari

gruplari Uzra mahdudiyyatlar daxildir.
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Miqyas iqgtisadiyyati: Mahsul ve ya xidmaet
istehsalinda xarclari azaltmaq Gglin hacmin

artirlmasina asaslanan iqtisadi anlayisdir.

Bu konsepsiya istehsalin hacmini
artirmaqgla  xarclerin  (orta  xarclerin)
azaldilmasini, belsliklo, mahsul ve ya

xidmatin daha serfali giymata satiimasini

temin edir, muassisalarin regabat
gabiliyyatini artirir ve biznesin daha ¢ox
gazanc olds etmasinae kdmak edir. Miqyas

igtisadiyyatlari daxili ve xarici olmaqgla iki

nove bolunur. Bir sirkatin istehsal
migyasindan asili olaraq xarcler yuksalir va
ya azalirsa, buna “daxili miqyas
igtisadiyyati”  deyilir. ~ Daxili ~ miqyas
igtisadiyyatina  misal olaraq isgilarin

ixtisaslagmasi, kapitalin mahsuldarliginin

yuksaldiimasi ve idarsetma heyatinin
ixtisaslagmasi gosterila biler. ©gar sirkatin
yerlasdiyi sektorda bas veran inkigaflar
naticasinds xarclar azalar ve ya artarsa, bu,
“xarici migyas igtisadiyyati” kimi gabul edilir.
Masalon, texnologiyanin inkisafi va
sonayeya telabatin artmasi kimi sabablar
xarici miqgyas iqtisadiyyatlari adi altinda
giymatlondirilir.  Teserrifat  subyektlori
istehsal hacmini artirmaqla optimal istehsal
migdarina qadar xarclarini azalda bilerler.
Bu vaziyyst migyasa gore artan galir ve ya
‘musbat miqyas iqtisadiyyati” adlandirilir.
Asagidaki sakilde optimal istehsal migdari

g*-la gosterilmisdir.




Diaqram 4. Miqyas iqtisadiyyati ve optimal
istehsal miqdari

Marjinal xarc

LRAC

vahidinin xarcleri (MC, AC)

Mahsul

(=]

Mahsul buraxilisi migdan

Optimal istehsal migdarindan sonra istehsal

hacminin  artiriimasi orta  xerclerin
yuksalmasina sabab olacaqdir. Bu veziyyast
igtisad elminde miqyasa gora azalan galir
ya

adlandirilir.

Vo ‘manfi  miqyas iqtisadiyyatl”

Reqgabat ganunvericiliyi
gorgivaesinda giymat manipulyasiyasi hallar
giymatlendirilerkan giymatlarin azalmasinin
va ya artmasinin miqyas iqgtisadiyyati ile
baglihgr arasdiriimali va daha sonra yekun

garar verilmalidir.

Monopsoniya: Monopsoniya vyalniz  bir

alicinin oldugu bazardir. Bazarin

monopsoniyasi (ve ya oligopsoniyasi)

roqabatin  olmadigini  gostarse  ds,
monopsoniya tak bagina reqabat siyasatinin
subyekti deyil. Monopoliya va ya

oligopoliya, yani inhisargi guc ile birlagsdikda
reqabet siyasstine daha c¢ox uygunlagir.

Monopsoniyada boyuk bir alici bazara

36_ROBERT S. Pil\_lDYCK, DANIEL L. RUBiNFELD,
MICROECONOMICS, PEARSON, EDINBURG,
2018,
HTTPS://WWW.ACADEMIA.EDU/42640525/MICR
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nazarat edir. Monopsoniyalar 6z unikal
modvqgelarina gore zangin guca malikdirler.
Maesalan, bir sahade esas ve ya yegane is
todarikgisi olan monopsoniya amak
haqgqgini tayin etmak salahiyyatine malikdir.
Bundan slave, tedarukguleri ile giymatlari
ve sortleri mizakire ede bildiklari Ggln
sovdelagsma  qabiliyystine  malikdirler.
Monopsoniyalar muxtslif formalarda olur va
batln ndv bazarlarda bas vere biler.
Masalen, bazi iqtisadcilar serab zavodlari
vo istehsalgilari konglomerati olan Ernest
ve Julio Gallonu monopsoniya olmaqgda
ittiham edirler. Sirket o gader boyukdur va

UzUm istehsalgilari Uzerinda o gadar aliciliq

gucuna malikdir ki, uzum
topdansaticilarinin giymatlari asagi
salmaqdan ve girkatin  gertlori ilo

razilasmaqdan bagqa garesi yoxdur.

Miftexorlug problemi:36 Muftaxorlug
problemi o zaman bas verir ki, bir tesarrufat
subyekti (ve ya ford) xarcleri 6demadan ve
ya bolusmadan digerinin harakatlarinden va
saylerinden faydalanir. Masalan, “A” adl
parakenda satis magazasi ilkin olaraq

potensial mugterilere konkret matbax
cihazinin necs isladiyini numayis etdirmak
maqsadila is¢ilarina talim ke¢gmak Ugun xarc
“‘A” adli

subyekti satis hacmini geniglandirmak Ggun

¢okmayi sega biler. toesarrufat

OECONOMICS BY PINDYCK ROBERT S RUBI
NFELD DANIEL L Z LiB ORG




bunu eda bilar. Bununla bels, musterilar
daha sonra hamin mahsulu daha asagi
giymats satan “B” adli basqa psrakanda
satis subyektinden almagi seg¢a bilerler,
cunki “B” adli parakenda satig subyektinin
biznes strategiyasi bu telim xarclorini
¢okmamakdir. Bu ikinci parakanda satici ilk
perakenda saticinin ¢okdiyi sayleroa ve
xarclara gora "miuftexor" kimi giymatlendirilir
ve yaranmis veziyyst  “muftaxorluq
problemi” adlanir. Bela bir vaziyyat davam
ederse, ilk parakanda satis subyektinin (A)
mahsulu nimayis etdirmays davam etmak
havesi olmayacaqdir. Bu da bazarin
dinamikasina manfi tasir edan faktorlardan
biridir.

Mihim qusur: IHMQ-ye gére, maldan
(isden, xidmeatdan) onun  maqsadli
toyinatina  mdavafig  sokilde istifade
olunmasini geyri-mumkun edan, istehlakgl
ucun aradan qaldirila bilmayan ve aradan
galdiriimasi ugun c¢oxlu amak ve vaxt
masrafi taleb edan, mal (isi, xidmati)
muqavilede nazards tutuldugundan basga
soklo salan, ya da aradan qaldirildigdan

sonra yenidan Uza gixan qusurdur?’.

Mustaqil  tenzimlayici qurumlar:® Bu

qurumlar idarsetmanin malum klassik va

37 [HMQ-NIN 1-Ci MADD®SSI

% MEHMET, OKAN, TASER, PiYASA
EKONOMILERINDE 3R: REKABET
REGULASYON VE REFORM, 2. BASKI, PALET
YAYINLARI, ANKARA, 2016
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iyerarxik strukturundan kanarda olan va
strukturlasma baximindan 6ziUnamaxsus
xususiyystlera malik olan qurumlardir. Bu
anlayigin avazing, beynalxalq
adabiyyatlarda “mustaqil komissiyalar”, “ali
komissiyalar”, “tenzimlayici komissiyalar’
kimi anlayislardan da istifade olunur.
Mdustaqil inzibati orqanlar ilk defe Amerika,
Kanada, Ingiltere kimi o6lkelorde strateji
ahamiyyat kasb eden sahalerda
(energetika, kapital bazarlari, bank ve
maliyya kimi) icraedici organin (masalen,
nazirlik) foaliyyati zamanl olke
igtisadiyyatinda yarana bilacek manfi
tosirlari aradan qaldirmaq Ugun yaranib.
Mustaqil inzibati orqanlar 6z vazifsleri ila
bagh qaydalar musyyen etmoak vo
sanksiyalar tetbiq etmak salahiyyatina
malikdirler. icra organindan mistaqilliyi
tomin etmoek maqgsadile bu organlarin
kollegiyalarinin Gzvleri salahiyyet muddati

bitmamis vezifeden azad edila bilmaz.

Muvafiq bazar:3° Regabat
ganunvericiliyinde muvafig bazar miayyan
bir mahsul va ya xidmatin satildigi bazardir.
Bu, miuvafig mehsul bazari ile muvafiq
cografi bazarin kesisma ndqgtasidir. Muvafiq

bazar bir mahsul ve ya msahsullar

39 OECD, REKABET DEGERLENDIRME ARAG
KiTi, CILT II: KILAVUZ, PARIS, 2011,
HTTPS://WWW.OECD.ORG/DAF/COMPETITION/
TURKISH%20-
%20GUIDANCE%20TOOLKIT.PDFM




grupundan va bu mahsullarin istehsal
edildiyi ve ya satildigi cografi sraziden
ibaratdir. Buna gora de muvafiq bazar iki
komponente bolunuar: mahsul bazari ve
AK,

Komissiyasi, OECD kimi institutlar mavafiq

cografi  bazar. Federal Ticaret

bazar, onun mahsulunu va cografi
komponentlarini asagidaki kimi muayyen
edir: a) Muvafiq mahsul bazari mahsullarin
xususiyyatlerina, giymatlerina ve tayinatina
gora istehlakgi terafinden dayisdirila bilen
vo ya avaz edila bilon butin mahsul ve ya
xidmatlari ahate edir; b) Muvafiq cografi
bazar tesarrifat subyektlorinin mahsul va
ya xidmatlerin taqdim edilmasinda igtirak
etdiyi ve roeqabet seraitinin kifayst qoder
homogen oldugu cografi erazini shats edir.
Mavafiq bazar anlayisi biznesde birbasa
reqabat aparan mahsullari va muassisaleri
muayyan etmak Ugun istifads olunur. Buna
gora de muvafiq bazar reqabatin bas verdiyi
bazardir.

Reaqgabaet ganunvericiliyinin

muddaalarinin icrasi reqabatin bas verdiyi

bazara istinad etmadan mUmkun ola
bilmaz. Basqa sb6zle, regabsat ganunu
muavafiq bazarda tetbiq  edilmsalidir.

Tasarrufat subyektlerinin 6z giymatlarini

normal ragabst seaviyysesinden yuxari

galdira bilme deracesi istehlakgilarin

avazedici mallar almaq ve diger tesarrifat

subyektlerinin bu mahsullari tamin etmak

“ OECD, REKABET DEGERLENDIRME ARAC
KiTi, CILT Il: KILAVUZ, PARIS, 2011,
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imkanlarindan asilidir. ©vazedici mahsullar
na gadaer az olarsa va yaxud digar tasarrufat
subyektlerinin  heamin mahsullari taqdim
etmaysa baslamasi na goader ¢atin olarsa,
telab oyrisi bir o gader az elastik olar.
Belalikls,

yuksoak giymatler tetbig etmak ehtimali bir o

muessisaler terefinden daha
gadar yuksak olar. Bu sebablardan ragabat
ganunvericiliyine daxil olan muxtslif hallar
duclin mauvafig bazarlari misyysn etmak
lazimdir. Mlvafiq bazar muavafig amtes va
cografiyada reqabst noqteyi-nezarindan
ahamiyyatli olan butun avezedici amtas vo

cografiyani ehate edir.

Muvafig cografi bazar:*® Cografi bazar
s6zugedan mahsula tatbiq olunan ragabat
sortlorinin butun treyderlar Ggun eyni oldugu
bir sahadir. Muvafiq meahsul bazarlarinin
muayyanlasdiriimasinda istifade olunan
eyni amiller muvafiq cografi bazarin tayin
edilmasi Ugun istifads olunmalidir. Muvafiq
cografi bazari muayyan ederken nazere
alinmali  olan elementlere  miuvafiq
mahsullarin xarakteri va xtsusiyyatlari, giris
manealarinin  movcudlugu, istehlakgilarin

astlnlikleri, qonsu cografi eraziloerdaki

muassisalarin  bazar paylari arasindaki

forgler, habela tachizatgilarin giymatlari ve

naqliyyat xarcleri saviyyasi arasinda

shamiyyatli foerglar daxildir. Raqabat

HTTPS://WWW.OECD.ORG/DAF/COMPETITION/
TURKISH%20-%20GUIDANCE%20TOOLKIT.PDF




organlarinin digqget yetirdiyi maraqli cehat
naqliyyat xarcleridir, glinki ylksak naqliyyat
xorcleri iki region arasinda ticaretin igtisadi
cohatdan geyri-mumkun oldugunu izah eda
biler. Muvafiq cografi bazar muiayyan
edilerken istehlakginin har hansi giymat
dayisikliyi gargisinda muvafiq emtes ve
xidmati qongu regiondan almasi eosas
gotardulir. Masslen, 5-10%-li giymat artimi
garsisinda “A” regionunda olan istehlakgi
hamin amtaa ve xidmati “B” regionundan
asanligla temin ede bilirsa, “A” va “B”

regionu birlikde muvafiq cografi bazar kimi

gabul edilir. Bazarin tayin edilmasinda
SSNIP testi toekrarlanir. ©ger istehlakgl
giymat artimi qarsisinda “B”’-den “C”

regionuna herakat etmirse, o zaman “C”
regionu ayri cografi bazar kimi muiayyan

edilir.

Muvafiq emtes ve xidmaet bazari:*' Mivafiq
amtea ve xidmat bazarini musyyan etmoak
Ucln asagidaki ¢ meyar asas goturular; a)
toleb avazediciliyi; b) teklif evazediciliyi vo
c) potensial regabst. Istehlakgilar
mahsullarin nisbi giymatlerindaki dayigikliye
cavab olarag bir mahsuldan digerina
kecdikde tslebin evezlonmasi bas verir.
Oger istehlakgilar modvcud evazedici
mahsullara ke¢gmak va ya 06z telebatlarini

basqa srazilerde yerlesan tochizatcilardan

41 OECD, MARKET D_EFiNiTiON, POLICY
ROUNTABLES, PARIS, 2012

36

almaga baslamaq iqgtidarindadirlarsa, o

zaman inhisar¢gl Ug¢un qiymat artiminin

sorfali olacagi ehtimali azdir. Bu sababden

nisbi qiymast artimina cavab olaraq

istehlakgilarin  segacayi digar mahsullari
muvafiq bazara daxil etmak
magsadauygundur. istehlakgilarin ehtimal
cavablarini aragdirarken orta istehlakginin
deyil, marjinal istehlak¢inin  cavabi
onamlidir. Buna goéra giymat artimi oldugda
ahamiyyatli sayda istehlakg¢inin
(Umumiyystle 5-10 faiz) basga mahsula
kecmasi her iki malin eyni mavafiq bazarin
bir hissasini tagkil etmasi Ugun kifayat qader
asasli sert hesab olunur. Vahid techizatgl
terafinden tadarik olunan mahsullarin nisbi
giymatinin artmasina qarsi istehsalgilar
muassisalarini inhisarlasdirilmis  mahsul

kolleksiyasinin  istehsalina  kegirmakla

cavab verorsa, artan toklif saviyyasi

istonilan giymat artimi cehdini serfeli eda

bilor. Bu halda taklif terafini avazetma

gabiliyystine malik olan istehsalgilar

muvafiq bazara daxil edilmalidir.

Natamam informasiya: Mahsulun

xususiyyatleri, mumkun giymatleri va saire

ilo bagli tam malumatin olmamasidir.

Bazarlarin semarali sekilde islomasi bareda

yekun natica istehlakgilarin Vo

istehsalgilarin  mahsulun  xususiyyatleri,

HTTPS://WWW.OECD.ORG/DAF/COMPETITION/
MARKETDEFINITION2012.PDF




mumkun qgiymatleri ve s. barada tam
malumath olmalari farziyyesine asaslanir.
Tam malumatin olmamasi son naticeds
alverigsiz amaliyyatlara sabab ola biler.
murakkabdir ki,

istehlakgilar onlarin potensial fayda ve

Boazi msahsullar els

satinalma xarclarini  giymatloendirmakda
catinlik c¢akirler. Hayat sigortasi alicilari
daha murakkab sigorta mugqavilalarinin
gortlorini va mahsulun asl "qiymatini"
muayyanlasdirmakda ¢atinlikle Uzlesirler.
Santexnika ve tibbi xidmeat kimi bilik ve
tocrubaya ehtiyac duyulan har hansi xidmat
istehlakgilari icra prosesinden daha c¢ox
xidmat zamani

nayin lazim oldugunu

giymatlendirarkan cotinlik cokirler.
Natamam malumatlarla giymatler artiq fordi
secimleri aks etdirmaya biler. Duluzgun
olmayan malumatlarin bazi formalari dogru
reklam tenzimlamalari kimi sade qaydalarla
hallarda hokumat

diuzaldilo bilor. Bozi

vatandasglara malumat verir. Masalan,
gidalanma etiketi buna yaxsi numunadir.
Natamam informasiyanin yuksek oldugu
sektorlarda istehlakgl haquglarinin
pozulmasi hallari davamli mugahide edilir.
bu

tenzimlanmasina xUsusi diqqgat etmalidirlar.

Reqabat organlari sektorlarin
Bozi adebiyyatlarda natamam informasiya
asimmetrik informasiya kimi da adlandirilir.
Qisaca, asimmetrik informasiya emaliyyatin
tareflarinden birinin amaliyyatla alagali diger
toerafds olmayan mealumatlara sahib olmasi
Hokmran

kimi xarakterizo edilo Dbilar.
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sahib

informasiyadan

movageya tesarrifat  subyektlori

asimmetrik sui-istifade

imkanina sahib olurlar.

Nezarat markasi: Audiovizual aserin,

fonogramin, komputer programinin,
malumat toplusunun, kitab nusxalerinin va
diger obyektlorin muallifik ve alagali
haquglara amal olunmagla hazirlandigini

(istehsal olundugunu), hamginin satigi Ggun

mavafiq dovlet organindan razihdin
alinmasi telab olunan mallarin,
mamulatlarin  ve materiallarin  satigina

razihgin verilmasini tesdiq edan, hamin
nusxaleri yaymaq huququ veran, nusxalara
yapisdirilan harf-regem kodu, holografik
mudafie vasitesi olan va birdafelik istifada
Ucun nazarda tutulan vahid nUmunali xUsusi

nisandir.

Nisbi regabat: Tabii inhisarlarda giymatlerin

muayyan edilmasi ve tabii inhisarlarin

tonzimlenmasi  Ug¢un istifade  olunan
usullardan biridir. Bu usulda tabii inhisarin
foaliyyati secilmis hadafe uygun olaraq
giymatlendirilir. Segilmis hadaf 6lkada eyni
sektorda fealiyyat gosteran diger regional
inhisarlar ile birlikda senayenin orta xarcleri,
bu mumkun olmadiqda ise diger Olkalerda
eyni sektorda inhisara malik firmanin
manfaat deracesi va orta xarcleri ola biler.
Nisbi reqabatin asas ideyasi ondan ibaratdir
ki, tenzimlayici orqgan muqayise olunan
masrof

tesarrufat subyektlarinin

strukturundan istifade edarak tanzimlanan




firmanin xarc saviyyasini giymatloendire

biler. Xercleri azaltmaq Uucgln stimullar

vermakle istehsalda semaraliliyi artiran
nisbi raqabst metodunda inhisar muayyan
edilmis hadafi agsdiqgda menfaatini artiracaq,
muayyan edilmis hadefe c¢ata bilmadikda

ise zararla Uzlagacak.

Normal deyar: Normal dayaer ixracatgl ve ya
manga Olkasinda istehlak edilmali olan
mal Ugln adi
faktiki

olan

oxsar is eamaliyyatlan
ya

giymatdir.

naticesinda Odenilmis  ve

odanilmali muqayisali

Normal kommersiya amaliyyatlari
gorcivasinde ixrac eden oOlkanin ve ya
mansa Olkasinin daxili bazarinda oxsar

mallarin  satisi  olmadiqda hesablanir.
Normal deyar uglncu Olkays ixrac ugun
analoji emteanin reprezentativ (tamsiledici)
muqayisali qgiymati ve ya onun manss
Olkasindaki maya deyerine aglabatan
manfast marjasi slave etmoakle muiayyan
edilon qiymatdir. AKMT-ya gora, oxsar
malin mansa va ya ixrac Olkasinin daxili
bazarinda adi ticarat dovriyyasindaki satis

giymeti normal deyar adlanir.

Normal amtealer: Yuksak galiri va yuksak
yigimi, yaxud miras qalmis sarvati olan ev
tesorrufatlari daha cox amtes va xidmat
almagq iqtidarinda ola bilirler. Umumilikds,
daha

saviyyasinde emtaa ve xidmatlare qarsi

galirin ~ ve  servatin yuksok

daha c¢ox talebin olacagi gozlenilir. Galir

daha yuksek olduqgda telabi artan ve galir
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daha asagi olduqda talabi azalan amtealer

normal amtesaler adlanir. Kino biletleri,
restoran yemaklari, kdynak kim amtaslor

normal amtaalardir.

Nou-hau: Saticinin tacriba ve sinaglar
asasinda alde etdiyi, patentlesdiriimayan va
tocribays aid olan, sahibinin malahizesina
gora, har kasa malum olmayan va asanligla
alde edile bilmayan, alici tarafinden
mahsulun istifadesi, takrar satisi Ggln vacib
shamiyyetli ve faydali olan, gizlilik ve
muhumlUk tsleblarine cavab vermasinin
tasvir

tosdiglonmasi magsadile  atrafl

olunan malumat macmusu nou-hau adlanir.

Oxsar mal: Antidemping va miuhafiza
tedbirleri geargivesinde meange Olkesindan
aslili olmayaraq, arasdirilan malla
xassalarina gora eyni va ya yaxin olan mala
deyilir. Bela ki, dempinqg tayini zamani
giymat mugayisesinde normal dayar Ugun
asas goturulen mahsulla ixrac qiymati Ggun
asas goturulen mahsul oxsar mahsullar
olmalidir. Zereari muayyan etmak ugun
demping edilmis idxal mahsullari ile yerli
soanayenin istehsal etdiyi mahsullar oxsar
mahsullar olmalidir. Bele mahsul olmadiqda
oxsar xususiyystlore malik bagsga mahsul
asas goturuls biler. Bu zaman mahsula ve
muvafiq bazara aid meyarlar, xisusan da
asagidaki xususiyystler gargivasinda oxsar
mal teyin edilir. ©ger dempingli mahsul ila
oxsar mahsulun fiziki xassealeri ve son

istifada teyinatlari, onlarin bir-birini avaz




eda bilmasi, bazarda paylama kanallari,
istehsalgi ve istehlakgi qavrayigi ve istehsal
Usulu eynidirse, dempingli mahsulun
giymatlendiriimasi ugun segilmis oxsar mal

mugayisa edile bilar.

Paralel idxal: ©mtea nisani sahibi terafinden
Vo ya onun icazasi ile basqa saxsin digar
manbadan  Uguncd  sexslerin  ganuni
prosedur asasinda 6lke bazarina taklif etdiyi
mahsulun idxali prosesidir. Basga sozla
desok, konkret muiassisanin qurdugu
paylama sisteminden kenarda bas veran
ticaratdir. Paralel ticaretcilor ucuz olan
regionlarda mal alib, baha olan regionlarda
satirlar. Paralel idxalin esas elementi odur
ki, mallarin ixrac olundugu 6lka ile mallarin
idxal olundugu Olke arasinda shamiyyatli
giymat forgleri var. Belslikla, eyni markal
mahsullarin satigi ile masgul olan muxtalif
arasinda mahiti

muassisalar reqabat

yaranir.

Passiv satis: Muayyan erazi ve ya musteri
grupunu hadafe almadan hamin mustariler
torafinden edilon tokliflora asasan hayata
kegirilon satisdir.  Katlevi  informasiya
vasitelari vasitasile edilon Umumi reklamlar
ve ya tagviqQ mexanizmlari passiv satig
metodlari hesab edilir. internet satislari da

passiv satiglardir. Beynalxalq tacribada*?
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basqa alicinin ekskluziv regionunda ve ya

masteri qrupuna e-pogt gondarilmasi,
telab

alinmadigi teqdirds aktiv satis Usulu hesab

sdzligedan musterilarden  belo
olunur. Kataloglarin gondarilmasi ile hayata
kecirilan satisin giymatlandiriimasinde da

eyni yanasma tetbiq edilir.

Potensial ragib: Raqabasti mahdudlasdiran

ya
olmadigi

sazigler harakatlor
(herakatsizlik)

muddat arzinda zeruri xercleri cekmakla

Vo digar

teqdirds, qisa

muvafiq bazara giris imkanina malik (yalniz

nezari mumkdnlik istisna  olmagla)

tosarrifat subyekti potensial raqib hesab

edilir. “Ex-ante tenzimlama” ndqteyi-

nazarinden ragabat organlari tersfinden

gerarlar verilorken potensial raqiblarin

muayyanlasdiriimasi muhum shamiyyet
dasiyir. Bele qerarlarin verilmasi zamani
potensial reqibler Ugun giris manealarinin
aradan

galdinlmasi muvafiq bazarda

reqabat muhitinin tamin edilmasina xidmat

edir.

Reklam agenti: Reklamverici, reklam
yaradicisi va reklam istehsalgisi ile
mugavile esasinda onlarin  adindan

foaliyyat gostaran fiziki ve hiquqi sexsdir.

Reklam dasiyicisi: Reklamin istehlakgiya

catdiriimasi tgun istifade olunan dasinmaz
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va dasinan (o cumladan ixtisaslasdiriimis

stasionar ve sayyar reklam qurgulari,
naqgliyyat vasiteleri va s.) amlak, kitlavi
informasiya vasiteleri, kino, video, audio
¢ap

qurgulari

materiallar 22 mahsullari,

telekommunikasiya va poct

gonderisleridir.

Reklam faaliyysti: Reklam istehlakgisinin
diqgastini reklam obyektine calb etmak

magqgsadila reklamvericinin, reklam

yaradicisinin, reklam istehsalgisinin,
reklam agentinin ve reklam yayicisinin

harakatlarinin macmusuduir.

Reklam istehsalgisi:  Malumati  reklam
formasinda yayimlamaq Ugun butévlikle
yaxud qismen hazirlayan saxs nazarde

tutulur.

Reklam vyaradicisi:  Reklamin  Umumi

tortibatini, o cimladan reng calarlarini, ses

musayietini, obrazlarini yaradan fiziki
soxsdir.

Reklam yayiIcisl: Reklami reklam
ganunvericiliyinde nazearde tutulmus

gaydada, muxtelif forma, Usul va vasitslarle

yayimlayan saxsdir.

Reklam: Reklam termini  beynalxalq
adabiyyatlarda insanlari konulli harakata
fikra

yonaltmak, onlarin diggatini bir mahsula,

sbvq etmoek, onlari muayyan
xidmats, ideyaya ve ya toskilata yonaltmaya
calismaq, bu barade malumat vermak, ona

baxis ve miuinasibatini dayisdirmak va ya
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menimsamakdir. istenilon kommunikasiya
vasitelerinden makan ve zaman satin
alinmagla numayis etdirilen ve ya basga
usullarla goxaldilan, yayilan va agig-agkar
Odenisle yaradilan (basqa so6zle, maliyye
destayi veran soaxslerin vo ya taskilatlarin
Kimliyi) har cur elanlar reklam kimi
giymatlandiriimalidir. RFQ-ya gora, reklam
istehlakgisinin diggstini reklam obyektina
muxtelif vasite ve Usullardan istifads
olunmagla istenilan formada calb etmak,
maragini formalagsdirmag ve saxlamagq,

amtoea va ya xidmati bazarda tanitmaq va

satisini stimullasdirmaq magqgsadile
yayimlanan malumatdir.
Reklam istehlakgisi: Raqabat

igtisadiyyatinda diqgsati reklam obyektina

coalb edilan fiziki sexs kimi basa dusullr.

Reklam subyektloeri: Reklamverici, reklam

yaradicisi, reklam istehsalgisi, reklam

agenti, reklam yayicisi va reklam

istehlakgisidir.

Reklamverici: Bu terminla reklam obyektinin

reklaminin yaradilmasini, istehsalini,
yayimini sifaris edan, maliyyslagdiran va
reklamin mazmununu teyin edan goxs

nazarda tutulur.

Regabat huququ: Raqabstin gorunmasi

gaydalaridir. Ragabst hiququ bazar
ve Dbelslikle de azad
edildiyi

samarali ragabat muhitinin temin edilmasi

igtisadiyyatinin

reqabatin  gabul sistemlarda




va qorunmasi ugun zaruri qaydalari ehtiva
edir. Raegabat hiququnun esas maqsadi
muassisalar arasinda ragabastin gargisini
alan, tshrif eden ve ya mehdudlasdiran
muqavilaler, tesarrifatlarin birlesmasina

dair qgerar ve tecrubsler, birlesma
amaliyyatlarina nazarat etmakle bazarda
hokmran movgeys sahib olan taserrufat
subyektleri torafinden bu Ustlnlikden sui-

istifade edilmasinin qarsisini almaqdir.

Reqabat igtisadiyyati: Reqabat
ganunlarinin tatbigi zamani istifade olunan
igtisadi tahlillarin imumilasdirilmis adidir. ik
dovrlarda yalniz huqugi giymatlandirmalerin
aparildigi reqabat tenzimlemalarinde bazar
soraitinin, istehlakgi Vo tesarrufat
subyektlarinin davraniginin igtisadi tahlilinin
zaruriliyi zamanla gabul edilib. Bu gergivada
reqabat qanunlarinin va temzimlamalarinin
sorhinde ve va

tetbiginde iqtisadi

ekonometrik tadgiqatlardan istifada olunur.

Reqabat: Bazar subyektlori arasinda

sahibkarliq faaliyyastinin alverigli sortlori
ugrunda mubarizanin ele formasidir ki, bu
zaman onlar maustaqil fealiyyetlari, har
birinin bazarda amtea dovriyyasinin umumi
vaziyystina tesir etmak imkanini asasl
suratde mahdudlagdirir ve istehlakgiya
lazim olan mallarin istehsalini stimullagdirir.
Roaqabat termini iqtisadi aspektden amtes

va xidmaet bazarlarinda iqtisadi gararlarin

4 RM - 1.1.34-CU MADDS
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sarbast qoebul edilmasine imkan veran

muassiselar arasinda yarigl ifade edir.
MuavafiqQ qanunvericiliya gore raqabatli
bazarlarda paylarin az olmasi naticesinda
tesarrifat subyektlori giymeat teyinetms,
qithg ve bollug yaratmaq yolu ile emtaa
istehsalinin Umumi hacmina tasir etmakla
bazar guclerini shamiyyatli deracads
payini

azaldilmasi,

itirirlor.  Naticeds, bazar olde

saxlamaq Ugun xarclarin

effektiv istehsalin stimullasdiriimasi ile

istehlak¢inin  manafeyine uygun bazar
giymatleri ve mahsul noévleri formalasir.
Tasorrufat subyektlori arasinda reqabat iki
vo ya daha ¢ox firma oldugda bas vera bilar.
Bu reqabat qiymeat, keyfiyyat, xidmat ve ya
istehlakgilarin giymatlendira bilacayi diger
amillarin kombinasiyasi baximindan bas
verir. Ragabat amiline firmalari semarali
olmaga ve daha asagi qiymatlarle ¢ox
mahsul ve xidmat secimi toklif etmaya
macbur eden muhUm proses kimi baxilir.
Bu,

bolusdirma semeraliliyine sabab olur.

istehlakgi rifahinin  artmasina va

Ragabat taserrufat subyektlorini

innovasiyalar, texnoloji  deayisiklik ve

teraqqiya istigamatlendiren “dinamik
somaralilik” konsepsiyasini ehtiva edir. RM-
in mivafiqg maddslerine*? gore regabst,
mahsulun

movcud ve ya potensial

musterileri ve (ve ya) saticilari ile daha




alverigli isglzar munasibastler yaratmaq

maqgsadile mustaqil fealiyyat gdsteran

tosarrifat subyektlorinin  qanuna zidd

olmayan fealiyyati hesab edilir.

Raqabsatli neytrallig: Raqgabatli neytralliq
termini 6zal sektorla raqabat aparan dovlata
aid teserrufat subyektlarinin fealiyyatlorinin
elo formada tanzimlenmasina aiddir ki, bu
zaman dovlete aid teserrlfat subyektlori
malik  olmurlar.

xususi ustinliklera

Reqabatli neytralliq doktrinasi optimal
reqabatin qorunmasini asas prinsip kimi
gabul edir ve digar dovlat organlarinin ve ya
dovlsts aid taserrifat subyektlarinin bazarin
garsi

tonzimlemalar hayata kegirmasini ehtiva

batin istirakgilarina eyni
edir. Bu, har hansi dovlat miuassisasi Ugun
Ozal sektor istirakcilari ile birlikde eyni
reqabat sertlerinin qorunmasidir. Ragabatli
neytralliq siyasati bu clr dstunluklarin
yaranmasinin qarsisini almaq ve ya aradan
galdirmaq ugun atilan addimlarin tahlilini va

hayata kecirilmasini nazards tutur.

Sabit xarcler: Qisamuddastli dévrda butlin
tosarrufat subyektlorinin (reqabatli va qeyri-

reqabetli) buraxiis miqgdarindan asih

olmayaraq, c¢ekmali oldugu xarcler

movcuddur. Faktiki olaraq firma istehsalini
dayandirsa, mahsul buraxiligi 0 olsa bels,
bazi xarcler ddenmalidir. Bu xarcler “sabit
xarcler” adlanir. Firmalar qisamuddatli
dévrda bu xerclarden yan kegmak va ya

onlari dayisdirmak uglin he¢ na ede
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bilmirler. Uzunmuddatli dévrda isa firmalar
he¢ bir sey istehsal etmak istemirlarss,
batin xarclerden azad olmagla biznesi
tamamila terk eda bilarler. Mahz buna gors,
uzunmuddaetli dovrds sabit xarc adlanan

kateqoriya modvcud olmur.  Firmanin
qurulmasi tgin lazim olan bina, kiraya ve s.
sabit xerclordir. istehsal migdarindan asil
olmayan xarcler bu kateqoriyaya aid edilir.
Sabit xerclerin ylksak oldugu senaye
muassisalarin

sahalerinde inhisarci

foaliyyoet gOstarmesi iqtisadi cehatdan
istehlak¢i lehina giymatlerin formalagmasi,
migyas effektinin yaranmasi dg¢ln uygun
hesab edilir. Tabii gaz, elektrik, neft, metro
kimi faaliyyet sahalerinda bu sababdan tabii
inhisar subyektlori foaliyyst gosterir. Ozal
sektora aid teserrufat subyektlori ylksak
sabit xerclari 6deya bilmadiyinden burada
dovlete aid tabii inhisarlar fealiyyat gosterir.
Natice etibarile, buraxilis saviyyssi sifir (0)
olsa istehsal

bels, saviyyasine gore

dayismayan xarclarin cemi sabit Xxarcler

adlanir.

Satici:  Mehsulu musteriye satan va ya
tokrar satis Ugln paylayan tesarrifat
subyekti satici adlanir.

Sellofan  xstasi (yaniimasi): Hipotetik
SSNIP testi ile baglangic giymatlarin
dizgun segilmemasi zamani bazarin
oldugundan daha boyuk

muayyanlasdiriimasina yol agan problemdir.

Bir sozle, sellofan xatasi zamani ragabet




organi yanlisligla mavafiq bazari
oldugundan daha boylk tesbit edir. Bu
zaman hokmran movgeda olan teserrifat
subyektinin bazar payl oldugundan daha
kicik gorinur. Naticads, hamin taserrifat
subyektinin

davranislari regabet

ganunvericiliyi gorgivasinda inhisargl
davranis kimi serh edilmir. Bu problem ilk
defe ABS Ali mehkamasinin “Du Pont”

gerari ile 1956-ci1 ilde meydana galib.

Segmentasiya: Senayede daha ¢ox
roqabati temin etmak Ug¢ln istehsal,
paylama Vo xidmatin muxtalif

komponentlarinin bir-birinden ayriimasidir.
Ayrilma sanayeda raqabatin temin edilmasi
baximindan vacibdir. Clnki o, eyni bazarda
foaliyyat gOsteren musassisalordaki ayri-

seckiliyin - va  muxtelif  bazarlardaki
muassisalar arasinda ¢arpaz subsidiyalarin

garsisini alir.

Sahm
sirkatin

Sahibine sahmi buraxan
bir

(dividend) va sirkatin idare olunmasinda

(pay):

galirinin hissesini almaq
istirak etmak hlququ veran pay qgiymatli
kagizdir. Basga s6zle, seshm onun sahibinin
(seshmdarin) sahmdar comiyyatin
manfaatinin bir hissasini dividend saklinda
almaq, idars edilmasindas igtirak etmak va o
lagv edildikden sonra qalan amlakin bir
hissasini alda etmak hluququnu tasbit edan

emissiya giymatli kagizdir.

Bazara
tobii

Selahiyyat Ustunllyd: ilk giran

tosarrifat subyektlori  kimi inhisar
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subyektleri ve ya dovlaet sirkatlerinin
tobii

inhisar veziyyatinde onlara verilmig dovlet

Ozallagdirmadan sonra da avvalki

destayi ile qurulmus infrastruktur, alde
edilmig abonent sayi, mugteri bazasi ve
bazar payindan istifade etmasi salahiyyat
hesab olunur.

ustunlayu Liberallagsma

prosesi bas verdikden sonra yuxarida
sadalanan ustunlukler onlarin nazaratinde
oldugu Ugun liberallagdiriimig tabii inhisar
bazarda hokmran

subyekti maovaqeyini

gorumaga davam edir.

Saquli birlesma: Saquli birlesmaler tadarik
zoancirinin muxtalif saviyyalarinde foaaliyyet
gOsteran tesarrifat subyektlori arasinda
amaliyyatlara aiddir. Bu cur amsaliyyatlarin
giymatlondiriimasinda birlegsmanin taraflori
olan muessiselerin faaliyyat gdsterdiyi
bazarlar, umumiyyatle alt ve Ust bazarlar
kimi tasnif edilir. Qabul edilir ki, tst bazarin
tosarrufat  subyektlori alt  bazardaki
tosarrifat subyektlarine xammal temin edir.
Masalan, sement istehsalgisi ila hazir beton
istehsalgisinin  birlesmasinde  sement
mahsullarinin  Gst bazarda, hazir beton
mamulatlarinin ise alt bazarda oldugu
guman edilecakdir. ClUnki sement hazir
beton istehsalinda xammal kimi istifada
edilir. S6zugedan xammal, yarimfabrikat,
komplekt mahsul saklinde olan mahsullar

va ya muayyan xidmat novu ola biler.

inteqrasiya:

saquli

Mikroiqgtisadiyyat
bir

Saquili

nazariyyssinda integrasiya




mahsulun tachizat zancirinin bir tasarrifat

subyektinin daxilinde ve ya istehsal
prosesinds inteqrasiya olundugu va hamin
sirkate maxsus oldugu vaziyyati ifada edir.
Adaeten tedaruk zancirinin har marhalesinde
muxtalif bazarlara maxsus fargli emtes va
ya xidmat istehsal edilir, mahsullar Gmumi
ehtiyaci 6demak agun yekun bir emtaays
cevrilir. Bu, bir sirkatin bir-biri ile alagali bir
nege son emtaa va ya xidmat istehsal etdiyi
uftqi integrasiya veziyystinden ferglidir.
Saquli inteqrasiya veziyyati heam da tadarik
zoancirinin boyuk hissalerini takca Umumi
ham da bir

mulkiyyet altinda deyil,

korporasiyaya birlesdiren idaraetma
uslublarini tesvir edir. Saquli inteqrasiya va
genislonma tasarrufat subyektlori tarefindan
arzuolunan haldir. Clnki saquli integrasiya
vaziyyetinde tesarrifat subyekti mahsul
istehsali zamani ehtiyac duydugu xammal
Saquli

harakatlori

birbasa 06zu Ugun temin edir.

inteqrasiya va genislanma
roqabate zidd olduqda ve acgiq bazarda
azad reqabata mane olduqda arzuolunmaz

hala gals bilar.

Saquli sazis: Musyyan mallarin va ya
xidmatlarin alinmasi va satilmasi maqsadile
istehsal yaxud paylama zancirinin muxtalif
saviyyalerinds faaliyyst gdsteran iki ve ya
daha c¢ox miuassisa (masalen, istehsalcl,
topdansatici, tachizatgi, musteri, lisenziya
sahibi) arasinda muqavilslar, saziglar ve ya

razilasmalardir. Saquli saziglar tachizatgi ve
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ya aliciya muayyan mahdudiyyatloer
qoydugu halda gadagandir. ikili inhisargi
giymatlerin gargisinin alinmasi, muftexorluq
probleminin halli, yeni bazarlara c¢ixisin
temin edilmasi ve ya acilmasi, muxtalif
bazarlarda fergli reklam strategiyalarinin
islenib hazirlanmasi, muagteriya maxsus

investisiyalara zomanat verilmasi,

basqasinin imicinden, reklamindan va

istehlakgi cealbetma glcundan istifade

edilmasi, paylamada miqyas
igtisadiyyatindan yararlanma va keyfiyyat
edilmasi

standartlasdiriimasinin  tamin

saquli saziglerin musbat cehatleri hesab
saquli
manealari

olunur. Diger tarafdan,

giris
potensial tachizatcilarin ve ya alicilarin

sazisler
bazara yaratmagqla,
bazara daxil olmasinin qarsisini almagla
muassisalar arasinda ragabatin azalmasina

gatirib ¢ixara biler.

Suurlu  teqib:  Oliqopoliya bazarlarinda
muassisanin giymat ve istehsal qerarlari
onun raqiblarinin istehsal

giymet ve

gorarlarina shamiyyetli deraceds tasir
gosterir. Belo ki, oliqopoliya bazarlarinda
muayyan bir muddatdan sonra taserrifat
subyektlari bir-birinin igtisadi davranigindan
xabardar olur va hec¢ bir daqiq razilasma
olmasa da (muqavile asasli va ya kartel tipli
sévdelagma) hasilati azaltmaq ve giymatlari
artirmaq Ugun kartel yaratmis  kimi
foaliyyetlari koordinasiya ede bilirlar. Buna

“sturlu taqib” ve ya “gizli amsakdasliq’




deyilir. SUurlu teqib iqgtisadi tesirleri

baximindan giymat sabitlesdirma (fiksinq)
da

Bununla bels, suurlu paralel davranigin

muqavilalerindan  heg fergloanmir.
birbasa ragabeat ganunvericiliyini pozdugu
genaatina galmak asan deyil. Clnki bela bir
giymat birliyi hem da saticilarin sayinin az
oldugu va bircins mallarin satildigi rasional

igtisadi davranis naticesinda bas vera bilor.

Ev

bazarda mdovcud olan har seyin giymati va

Tam informasiya: taserrufatlarinin
keyfiyyati haqqinda biliya sahib olmasi,
toesarrufat subyektlarinin iss amak hagqlari,
kapital xerci, texnologiya ve buraxilis
giymatleri haqqinda mdvcud olan batin
informasiyani bilmasi forziyyesidir. Tokmil
bazarlarda tam

(mukemmeal) raqabatli

malumat mévcudlugu ferziyyasi vardir.

“Birlikde

tosvir

Tamamlayici emtoealer: istifade

edilen” emtaaleri edir.  Birinin
giymatindeki azalma digarina olan talabin
artmasi ile naticalenir va ya oksina olur.
Masalan, benzin ve avtomobil, qalstuk va
koynak “tamamlayici amtaslar’ adlandirila

bilor.

Tabii istehsalin

xususiyyetlerine gora reqabatin olmadigi

inhisar: texnoloji
soraitde tslebatin 6danilmasi Uglun daha

soemarali olan va inhisar subyektlorinin
istehsal etdiyi (satdigi) amtaanin istehlakda
aveazi olmayan amtea bazari tabii inhisar
bazari hesab olunur. Tabii inhisar o zaman

faydali biler ki, bir muassise iki ve ya daha
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¢ox muessisenin  bazarda fealiyyat
gOsterdiyindan daha asagi giymata xidmat
gostara bilsin. Bu inhisarlar dovlstlerin va ya
rogiblerin faaliyyeti naticesinde deyil, ¢ox
vaxt bazar telabine bagli olaraq istehsal

texnologiyasinin xususiyystleri ile slagadar

yaranir. Tebii inhisarlar Umumiyyatle
taserrufat subyektinin miqgyas
igtisadiyyatindan tam istifade etmak

gabiliyyati vo uzunmuddatli orta ve marjinal
xarc ayrilarinin kaskin gokilde azalmasi ile
Elektrik

damiryolu, tebii gaz va telekommunikasiya

xarakterize  olunur. enerjisi,
kimi senaye sahalarinin bazi hissaleri tabii
inhisarlar sayilir. Bu saha ddvlst tarsfindan
tonzimlonir, ¢unki mahsuldar foaliyyst
yalniz bir muassisanin mdvcud olmasini
telab edir. Dovlet tenzimlamasina qiymat,
keyfiyyat va giris talablari ile bagli gaydalar

daxildir.

Taklif avazediciliyi:
Kigik

soraitinda 0z istehsalini basga mahsullara

Tadarukgularin  nisbi

giymatlarda va daimi artimlar

transformasiya etmak ve qisa muiddetde

shamiyyetli olave xarcler ve riskler
dasimadan onlari  bazara ¢ixarmaq
gabiliyystidir. Reqabat iqgtisadiyyatinda

muvafiq bazarin tesbiti avvalce taleb terofi
tohlili, toklif tohlili

gorcgivasinda aparilir. Yani taleb noqteyi-

ikincisi ise torafi
nazearindan avazedici amtea va xidmeatler
eyni bazarin predmetine daxil edilir. Bazi

hallarda isa talab avezediciliyi ile birlikde




toklif avezediciliyinin de giymatloendiriimasi
lablddur. ©gar “A” mahsulu avazina “B”
mahsulunun istehsali prosesi istehsalcilar
Ucun shamiyyaetli xercler yaradirsa, yaxud
movcud maddi ve qeyri-maddi aktivlerini
ahamiyyatli derecade dayismali, alave
investisiyalar etmali, strateji gerarlar gabul
etmali va butun bu proseslers xeyli vaxt sarf
etmalidirlersa, “A” ve “B” mehsulu farqgli
aid

giymatlandirilmalidir.

bazarlara mahsullar Kimi

Taklif migdari: Verilmis zaman muddastinde
bir

muayyan giymat seviyyasinds satmaga razi

istehsalgilarin  har hansi mahsulu

ve hazir olduglari miqgdardir. Qiymatle
mahsulun taklif migdari arasinda musbat
“toklif

giymatindaki yuksalma taklif migdarinda

alaga ganunu” adlanir. Bazar
artima, bazar giymatindeki azalma isa toklif

migdarinda azalmaya sabab olacaqdir.

Tokmil

strukturunun diqgstle muayyan edilmig

(mUkemmesal)  ragabst:  Bazar
formasidir. Mikammal raqabatli bazarda

he¢ bir firmanin tek halda qiymsatler
Uzarinde nazarasti yoxdur. Bels ki, he¢ bir
firma mahsulun bazar giymatina va ya aldigi
resursun qiymaetine tesir edacek qedear
bdyluk deyil. Bu, ragabstli bazarlarin iki
alamatindan irali galir. ©vvala, reqgabatli
bazar ¢oxlu sayda firmalardan ibaratdir va
har bir firma bazarin élgisina nisbaten ¢cox
Kicikdir.

bazarda her

ikincisi, mikammal

bir

reqabatli

firma tamamile eyni
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mahsulu istehsal edir, bir firmanin buraxihsi
digerinin buraxilisindan farqglena bilmaz.
Mukammal ragabstli senayeda mahsullar
homogen olur. Bu xususiyyastler raqabatli
tosorrifat  subyektlarinin

vera bilecayi

gorarlart  mahdudlasdirir  ve ragabatli
davranisin tehlilini sadslagdirir. MiUkemmal
regabatli senayeda batun firmalar tamamila
eyni mahsullar istehsal etdiklarina va har bir
firma bazara nisbatan kigik olduguna gore
mukemmal reqabatli tosarrufat
subyektlarinin giymat Uzerinde nazarsti ve
tasiri yoxdur. Qiymatlarin
muayyanlasdirildiyini dusunsek, her firma
na qgader buraxilis istehsal edacayini ve
neca istehsal edacayini gararlagdira biler.
Kand

bazarlara en uygun olan sahadir. Naticads,

tosarrufatt  mukemmal raqabatli
mukammal reqabat har biri bazara nisbatan
kicik olan va tamamile eyni mahsulu
istehsal edan g¢oxlu firmanin oldugu ve heg¢
birinin giymatler Uzerinde nazarst edacak

gader boyuk olmadigi bazar qurulusudur.

Temerkuzlesma: Bir ve ya bir nege
toserrufat subyektinin, onun muayyan
hissalerinin (fealiyyat sahalarinin)

birlesmasi, yaxud bir tesarrifat subyekti

torefinden diger teserrufat subyektinin,

onun muayyan hissalerinin  (fealiyyet

sahalerinin, sahmlerinin, paylarinin) va

hdquglarinin elda edilmasi, yaxud birge

toserrufat subyektinin yaradilmasi

temarklzlesma hesab edilir.




Temerkuzlagmalere  nazarst “ex-ante”
tenzimlama baximindan regabat organlari
ucin muhdm shamiyyete malikdir. RM-de
hansi hallarin temarkizlesma hesab edildiyi
geyd olunub. Bundan salave, beynalxalq
tocrubade ve milli ganunvericilikde da
reqabati mahdudlasdiran temarklzlesmalar
Belo ki, RM-in 28.6-ci

telableri nazars alinmagla

gadagan edilir.
maddasinin
Olkanin bltlin erazisinde ve ya onun bir
hissasinda bazarda,

muvafiq yaxud

Olkedaxili  diger bazarlarda raqabati
mahdudlasdiran (ve ya mahdudlasdira
bilen), hokmran mdvqgenin yaradilmasi ve
ya guclandiriimasi ile naticalanan (ve ya
bilen)

naticalana temarkuzlagsmaler

gadagan edilir.

Telab

tesarrufatinin

miqdari:  Verilmig dovrde ev

hazirki  bazar qiymatine
istediyi her seyi ala bildiyi halda, aldig
mahsulun miqgdaridir (vahidlerin  say1).
Teleb qganunu qiymat ve taleb olunan
miqdar arasindaki ters alagani tasvir edir.
“Ceteris paribus” verilmis dovr arzinda
giymat qalxdigca tsleb olunan miqgdar
azalir; butun diger seyler sabit qalarsa,

giymat dugdukca telab olunan miqdar artir.

Tenzimlanan iqtisadi davranis doktrinasi:
Ragabeat huququ ve ya tenzimlamaleri ila

dovlatin igtisadi sahaye aid digar normativ

a4 STiGLE_R, GEORGE J. THE THEORY OF
ECONOMIC REGULATION, THE BELL JOURNAL
OF ECONOMICS AND MANAGEMENT SCIENCE,
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haquqgi aktlar arasinda ziddiyyst ve ya

togqusma yarandigda hansi  hiquq

sahasinin tatbiq ediloceyi yanagmasini

ifade edir. Bu doktrinaya gore eyni ve ya

yuksak saviyyali normativ huquqi aktin
(htquqgi  tenzimleamanin) telab  etdiyi
davraniglarin reqabat ganununa tabe

olmamasi vacibdir.

Tanzimlayicinin ala kegirilmasi problemi:
Konsentrasiya olunmus bazarlarda bdyuk
sahib

tonzimlayici

bazar payina olan taserrifat

subyektinin Uzerinde tesir

imkanlarindan istifade ederak mduvafiq
sektorda hayata keciriimasi planlagdirilan
tonzimlemaleri 6z lehine cevirmasi hallari
tenzimlayicinin ala Kkegirilmasi problemi
hesab olunur. ilk dafs bu problem Nobel
igtisadiyyat laureati Corc Stiglerin (George
J. Stigler) sserlerinde** 6z aksini tapib.
Xususila tabii inhisar subyekti ile muvafiq
saha Uzra tenzimlayici organ eyni inzibati
batunlGye sahib olduqda, tenzimlayici orqan
mustaqil olmadiqda ve ya xarici tesirlere
maruz qaldigda s6zugedan hal musahida

edilir.

Tasarrufat subyekti: Mulkiyyst noévindan,

toskilati huquaqi formasindan Vo
maliyyalesma manbayindan asih
olmayaraq, sahibkarliq fealiyysti daxil

olmagla iqtisadi faaliyystle masgdul olan

VOL. 2, NO. 1, 1971,
HTTPS://WWW.JSTOR.ORG/STABLE/3003160




istenilen huquqgi ve ya fiziki sexs, xarici

hiqugi ve vya fiziki gexsin daimi
namayandaliyi, filiali ve digar bdlmasi,
habela soxsler qrupu, tosarrufat

subyektlarinin  birlikleri, yaxud tesarrifat
subyektina halledici nazarat edan bir ve ya
bir nega fiziki soxs tesarrufat subyekti hesab

edilir.

Tasarrufat subyektlarinin yenidan tagkili:
HUquqgi sexsin yenidan taskili birlesms,
gosulma, bolinmsa, ayrilma ve gevrilma ve
s. saklinda bas vers biler. Ragabat ndqteyi-
nazarinden an ahamiyyatli yeniden tagkil
amaliyyatlar birlesma, qosulma, bolinma
ve sahm (pay) alqi-satqisi saklinde hayata
Mulki

Macallenin mivafiq maddesi*® bu prosesi

kegirilon amaliyyatlar hesab edilir.

tenzimlayir.

Torema camiyyat:*6 Tesarriifat cemiyysti o

halda torama sayilir ki, digaer (esas)

toserrifat ortaghd onun nizamnama
kapitalinda Ustun igtirakina gors ve ya onlar
arasinda baglanmis mugavileye miuvafiq
suratde hamin camiyyatin qgabul etdiyi
gararlari musyyenlagdirmak imkanina malik
olur. Térama camiyyat asas ortagligin va ya
comiyyatin borclari Ugun cavabdeh deyil.
Toéroma camiyyst esas ortaqligin tegsiri
uzunden miuflis oldugda esas cemiyyat

onun borclari Uzre subsidiar masuliyyat

4 MM - 55-Ci MADDS
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dasiyir. Torama cemiyyst yalniz asas
ortaghdin onun Gglin macburi gostarigini
icra etmasi naticesinda muflis oldugda esas
camiyyatin tegsiri Uzinden miuflis olmus

sayilir. Téremea camiyyatin esas cemiyyatin

sehmlerini  (paylarini)) almaq hiququ
yoxdur.

Uygunlasdiriimis harokatlor: Mavafiq
bazarda aralarinda sazis olmadan

tesarrufat subyektinin 6z davranigini digar

tesarrufat subyektinin harekatlarina

(herekatsizliyina) uygunlasdirmasi,

(slagelendirmesi ve ya tekrarlamasi),
paralel herakstlor ve ya uguncu sexsler
terafinden koordinasiya olunmus harakatlar
uygunlasdiniimis harekat hesab edilir.

Beynalxalqg tacrubade uygunlasdirimis
harakatlerin tasbit edilmasi Ufligi ve saquli
saziglerla bagli edilerkan

gerar gabul

istifade edilir. RM-a esasan, roeqabati
mahdudlasdiran naticalare sebab olan ufuqi
sazigler ve uygunlasdiriimig harekatler, o
cumladan kartel sévdelesmalari gadagan
edilir ve baglanildigr andan shamiyyatsizdir.
tosbit

edilmasi Ugln raqgib tesarrifat subyektinin

Uygunlasdiriimis harakatlorin

harakatlari avvalcadan tosorrifat

subyektine malum olmal va harakatler
muvafiq bazarin tslebi esasinda ve tabii
habele  butun

soraitde  formalasan,

46 MM-IN 67-Ci MA_DDSSiNDS DAHA BHATOLI
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tosarrifat subyektlerine eyni deraceds tesir

edan amillardan asili olmamalidir.

Uygunlug nisani:  IHMQ-ya gérs, malin
(xidmatin, isin), prosesin, idaraetma
sisteminin va is¢ci heyatinin miuvafiq
standartda, texniki reqglamentde ve diger
normativ hiquqgi aktda muiayyan olunmus
teleblara uygunlugunu gosteran,
sertifikatlasdirma sisteminin gaydalarina
uygun verilan va tatbiq edilan, miayyan
olunmus gaydada qeydiyyata alinan

nisandir?’.

Uygunlug  sertifikati:  IHMQ-yo  gors,
sertifikatlagdirma sisteminin gaydalari Gzre
sertifikatlasdiriimis malin  (xidmatin, isin),
prosesin, idareetme sisteminin va isGi
heyatinin muvafiq standartda, texniki
reqlamentda ve digar normativ huquqi aktda
muayyan olunmus talablara uygunlugunu

tasdiq etmak Uglin verilmis senaddir®.

Uzunmuddatli dovr: Uzun muddat sabit
istehsal faktorlarinin  olmadi§i  zaman
muddatidir. Bu middatdas firmalar amaliyyat
miqgyasini artira ve azalda bilarler, bazara
yeni firmalar gira, cari firmalar ¢ixa bilar.
Uzunmiddastli doévrde firmalar miqyas

effektinden yararlana bilerlor. istehsalin

47 [HMQ-NIN 1-Ci MADDSSI
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haddinden artig artmasi mahsul basina

dusan xarclarin azalmasina sabab ola biler.

Uglincli  deraceli giymat ayri-segkiliyi:4
Uglincli deracaeli giymat ayri-segkiliyi giymat
diskriminasiyasinin ve ya ayri-seckiliyinin
an cox istifade edilon névudur. Bu cir
giymat ayri-seckiliyinin  @sasi  bazarin
giymat elastikliyine gora bolinmaesidir. Bu
giymat strategiyasinin digarlerinden ferqi
ondan ibaratdir ki, dglncu deracali giymat
ayri-segkiliyinds farglilesdirma istehlakginin
aldigr malin migdarina goéra deyil, istehlakgi
grupunun  almaq niyystinde  oldugu
amtoaanin giymaet elastikliyina gora aparilir.
Uglincti deraceli qiymet ayri-seckiliyinde
sirkatlor amtoo Vo xidmati ev
tosarrufatlarina, kommersiya, sanaye,
institusional istifadagilera, fardi zdvqlers,
istifade sahasina ve digar amillara gore alt
gruplara bolir va bu qruplara farqli
giymatler tatbiq edirlar. Masalan, eyni futbol
oyununu izlemak Ugln stadionun muxtalif
yerlerinde oturmaq Ugun fargli giymete
biletlarin satilmasi, muxtslif xidmatlarda
toelebalere xususi endirimlerin  verilmasi,
tebii qazin, elektrikin va digar kommunal
xidmatlerin sanaye va ahali gruplarina farqli
giymatlerda satiimasi kimi tetbigler Gglncu

daracali giymat ayri-seckiliyi adlanir.

LEARNING CUSTOM PUBLISHING,
2016.HTTPS://SMAN1KINTAMANI.COM/PERPUS
TAKAAN/BUKU/MICROECONOMICS%207TH%20
EDITION.PDF




Ufligi birlesma: Regabst igtisadiyyatinda
eyni amtes ve xidmat bazarlarinda mévcud
olan va ya potensial ragibler arasinda
(pay) algi-satqisi
Effektiv

istehlakgilara muayyen UstlnlUklar verir.

birlesma ve sahm

amaliyyatlarina deyilir. reqabat
Bunlara istehlakgilar G¢ln formalasan asagi

bazar qgiymatleri, keyfiyyatli emtoaler,
mahsul ve xidmatlarin gesidlendirilmasi kimi
secim azadhgi daxildir. Ragabat organlari
birlesmalara ve sehm (pay) alqi-satqilarina
nazaroet etmaokla, teserrufat subyektlorinin
bazar gucunu shamiyyatli deracada
artirmaqla istehlakgilari bu ustunltklarden
mahrum eda bilacak birlesmalarin qarsisini
alir.

silsilasinin

Uflqi istehsal

saviyyasinda olan yaxud eyni bazarda bir-

sazis: eyni
birilari ile reqabata yol vermamak maqgsadila
foaliyyat gosteran taserrifat subyektlori
RM-a

muvafiq bazarda fealiyyst gésteran va bir-

arasindaki  sazislerdir. asasen,
biri ile reqib olan (o cimladan potensial
rogib ola bilan) tesarrifat subyektlarinin vo
ya
bagladiglari, yaxud tesarrifat subyektlori ila

diger subyektlerin 6z aralarinda

diger subyektlor arasinda baglanilan
sazisler Ufuqi sazis hesab edilir. Tesarrufat
subyektleri arasinda kartel tipli slagsler
buna an uygun numuna hesab edilir.

Massalen, bir muivafiq emtea ve xidmat

%0 RM - 11-Ci MADD®

50

bazarinda “A”, “B” ve “C” sirkatleri Umumi
bazar payinin 70%-na sahib olarsa, bu u¢
sirketin 6z aralarinda razilasdiraraq
giymatleri ylUksaltmasi qearari Ufuqi sazig
kimi xarakterize edile bilar. RM-in muvafiq
maddaleri®® asas

uflqi  sazisle bagh

tanzimlamalari gosterir.

Ust bazar: Istehsal
zancirindan bir
bazardir. 0,

marhalalerinds,

ve ya paylama
addim qgabagda olan

muxtalif
de  saquli

inteqrasiya olunmus techizat zancirlerinde

istehsalin
xususan
xammal bazarini tesvir edir. Maesalan,
avtonagliyyat vasitelarinin son istehlakgiya
satiimadan eavval istehsali, paylanmasi ve
marketingi motorlu naqgliyyat vasitalarinin
satigI bazarina nezearan Ust bazar adlanir.
Tacrubada xammalin istehsall ve satisi Ust
bazar kimi xarakterize olunur. Raqgabet
tohlillerinde alt ve ust bazarlarin teyin
edilmasi Ufuqgi ve saquli saziglarin, giymat
hallarinin hokmran

sixisdirmasi Vo

modvgedan sui-istifadanin

muayyanlasdiriimasi tgun sahamiyyatlidir.

Yerli istehsal sahasina vurulan maddi zarar:

AKMT-ya  godre, dempingli va vya
subsidiyalagdirilmis  idxal  naticesinda
gémriuk  erazisinde  oxsar  mallarin

istehsalinin ve satis hacminin azalmasi
galirin asagl dusmasi, emtea ehtiyatlarina,

masgulluga, istehsalin bu sahasinde amak




haqgqginin saviyyasina Vo goyulan
investisiyanin  hacmina meanfi  tasirla
musahida olunan va subutlarla tesdiglenmis
yerli istehsal sahasinin  veziyyastinin
pislesmasidir. Maddi zarari metrik Usullarla

Olgcmak mumkuindur.

Yuksek inhisar giymeti: Hokmran mdvqge
tutmus taserrufat subyektinin  esassiz
(artinimig) xerclarin kompensasiyasi ve ya
roqabat seraitine nisbaton slave manfoat
magsadile satdigi mahsullara raqgabat
soraitinds formalasan qiymatlerden artiq
muayyanloesdirdiyi qgiymat yuksak inhisar
giymati hesab edilir. RM-a asasan, hOkmran
modvgedas olan tasarrifat subyektinin yuksak
inhisar giymatlerini tetbiq etmasi hokmran
movqgedan sui-istifada hallari hesab edilir va

bu harskatler ganunla qadagandir®’.

Zamanat muddsti:  Mduavafig normativ
sonadlarde nazerde tutulmus zamanat

ohdaliklarinin quvvada oldugu muddatdir.

5" RM - 16.2.1-Ci MADD®
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